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Regulamento de Ocupacao do Espaco Publico e Publicidade
do Municipio de Borba*

Preambulo

O Municipio de Borba tem procurado dotar o seu concelho com mecanismos que
regulem, por um lado, a ocupagcdo do espaco publico na sua area de circunscrigao,
disciplinando a intervencdo de cada um dos intervenientes no mesmo e, por outro lado,
assegurem o cumprimento das regras técnicas para a instalacdo de equipamentos, mobiliario
urbano e suportes publicitarios.

A estes objetivos ha que acrescentar uma perspetiva de melhoramento da qualidade de
vida no concelho, mediante um mais eficaz aproveitamento do espacgo publico, assim como da
sua reorganizagao, sendo para tal imperativa a existéncia de um normativo que compatibilize
as diversas formas de ocupacdo do espago publico, o0 seu enquadramento urbano e
paisagistico e a seguranca dos cidadaos e rodoviaria.

O presente regulamento visa, assim, congregar num Unico instrumento os critérios de
utilizagcdo privativa do espago publico municipal, com vista a assegurar a sua conveniente
utilizagéo pelos cidadaos e empresas, no ambito da sua atividade comercial ou de prestacao
de servigos e as regras aplicaveis a inscricao, afixacao e difusdo de publicidade no Municipio
de Borba. Pretende-se, desta forma, regular ambas as matérias, intrinsecamente ligadas entre
si, de forma unitaria, coerente e sistematica, estabelecendo regras que, em ultima instancia,
possibilitem um equilibrio entre a atividade publicitaria / ocupagdo do espago publico e o
interesse publico, tendo presentes fatores importantes como a estética, o enquadramento
urbanistico e ambiental, bem como a seguranca.

Com a publicagdo do Decreto-Lei n® 48/11, de 1 de abril e demais legislagéo
complementar, no ambito da iniciativa “Licenciamento Zero”, ocorreu uma simplificagao do
regime da ocupacao do espago publico para determinados fins habitualmente conexos com
estabelecimentos de restauragdo ou de bebidas, de comércio de bens, de prestagédo de
servigos ou de armazenagem, mediante a apresentagdo de uma comunicacao no “Balcdo do
Empreendedor”. Nesta senda e atentos os novos critérios de ocupacédo do espago publico e
publicidade procedeu-se, de igual modo, a redefinicdo das formalidades administrativas a
cumprir pelos particulares para a ocupagdo destes espagos e para afixagdo/inscricdo de

mensagens publicitarias.
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Tendo em vista o cumprimento do disposto no Cédigo do Procedimento Administrativo,
nomeadamente das formalidades previstas nos artigos 117.%2 e 118.2, o projeto de regulamento,
apds a sua aprovacao em reunido de Camara, foi submetido a discussao publica pelo periodo
de 30 dias Uteis e a aprecia¢do das seguintes entidades:

1. IGESPAR - Instituto de Gestao do Patrimonio Arquiteténico e Arqueoldgico;

2. Estradas de Portugal, S.A;

3. ICNB - Instituto da Conservacao da Natureza e Biodiversidade, I.P.;

4. Guarda Nacional Republicana;

5. Associacao de Restauragéo e Similares de Portugal;

6.Associacdo Comercial do Distrito de Evora;

7. Freguesias do concelho de Borba.

Em sede de audiéncia dos interessados, vieram pronunciar-se a Diregado Regional de
Cultura do Alentejo - DRCA, a Estradas de Portugal, SA, a Guarda Nacional Republicana e a
Associacdo Comercial do Distrito de Evora, tendo sido, na versdo final do regulamento,
acatadas, de entre as respetivas propostas, as que se consideraram pertinentes.

Assim, no uso do poder regulamentar conferido as autarquias locais pelo artigo 241.°
da Constituigdo da Republica Portuguesa, nos termos do disposto nas alineas b) e g), do n.? 1,
do artigo 25.%, conjugado com a alinea k), do n.? 1, do artigo 33.%2 do Anexo | & Lei n.? 75/2013,
de 12 de setembro, do disposto nos artigos 1.2 e 11.2 da Lei n.® 97/88, de 17 de agosto, da Lei
n.2 2110, de 19 de agosto de 1961, do Decreto-Lei n.? 105/98, de 24 de abril, nas suas
redacdes em vigor, e ainda do Decreto-Lei n.2 48/2011, de 1 de abril, a Assembleia Municipal
de Borba, por sua deliberacdo com data de 29 de setembro de 2014, aprovou por proposta da
Camara Municipal de Borba, o presente Regulamento de Ocupacgdo do Espaco Publico e
Publicidade do Municipio de Borba.

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento é elaborado ao abrigo do disposto nas alineas b) e g), do n.?
1, do artigo 25.9, conjugado com a alinea k), do n.2 1, do artigo 33.2, do Anexo | a Lei n.?
75/2013, de 12 de setembro, bem como pela Lei n? 67/2007, de 31 de dezembro; Lei n®
2110/61, de 19 de agosto, alterada pelo Decreto-Lei n® 360/77, de 1 de setembro; artigo 15° da
Lei n? 2/2007, de 15 de janeiro, alterada pelas Leis n® 22-A/2007, de 29 de junho, n® 67-A/2007,
de 31 de dezembro, e n® 3 B/2010, de 28 de abril; artigo 6° da Lei n.? 53-E/2006, de 29 de
dezembro, alterada pela Lei n? 64-A/2008, de 31 de dezembro e pela Lei n? 117/2009, de 29 de
dezembro; artigos 12 e 112 da Lei n? 97/88, de 17 de agosto, alterada pela Lei n® 23/2000, de
23 de agosto, e pelo Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril.



Artigo 2.°
Objeto
O presente Regulamento estabelece o regime a que ficam sujeitas a ocupagédo do
espaco publico com mobilidrio urbano e a afixacdo, inscricdo e difusdo de mensagens

publicitarias no Municipio de Borba.

Artigo 3.2
Ambito

1 - O presente Regulamento aplica-se a ocupagéo do espago publico com mobiliario
urbano e a instalagdo de meios e suportes de afixagdo, inscricdo e difusdo de mensagens
publicitarias, qualquer que seja o meio de instalagao utilizado, no solo, subsolo ou espaco
aéreo, em toda a area do territério do Municipio de Borba.

2 - Excluem-se do ambito de aplicagcao do presente Regulamento:

a) A venda ambulante;

b) Os direitos de passagem relativamente a bens integrados no dominio publico;

¢) A ocupacao do espago publico com suportes para sinalizagéo de trafego horizontal,
vertical e luminoso;

d) Mensagens divulgadas através de éditos, avisos, notificacdes e demais formas de
sensibilizacdo que estejam relacionadas, direta ou indiretamente, com o cumprimento de
prescri¢des legais ou com a utilizagado de servigos publicos;

e) A difusdo de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimentos sobre a
atividade de 6rgaos de soberania e da administragdo central ou local.

3 - O presente Regulamento ndo se aplica a exploragdo de mobiliario urbano ou de
publicidade concessionada pelo Municipio de Borba, na sequéncia de procedimento concursal,
salvo se o contrario resultar do respetivo contrato de concesséo, prevalecendo este sobre
quaisquer disposi¢cbes regulamentares que com ele se mostrem desconformes ou

contraditorias.

Artigo 4.°
Definicoes

1 - Para efeitos do presente regulamento consideram-se as seguintes definicbes gerais:

a) “Alpendre ou pala”: elementos rigidos de protegao contra agentes climatéricos com,
pelo menos, uma &gua, fixos aos paramentos das fachadas e aplicaveis a vaos de portas,
janelas, montras de edificios ou estabelecimentos comerciais;

b) “Anuncio eletrénico”: o sistema computorizado de emissdo de mensagens e
imagens, com possibilidade de ligagao a circuitos de TV e video e similares;

c) “Anutncio iluminado”™ o suporte publicitario sobre o qual se faga incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

d) “Anuncio luminoso”: o suporte publicitario que emita luz propria;



e) “Banca”: toda a estrutura amovivel de pequena dimenséo ou fixa ao solo, a partir da
qual sdo expostos artigos, que nao seja englobada na nogao de quiosque;

f) “Bandeira”: insignia, inscrita em pano, de uma ou mais cores, identificativa de
paises, entidades, organizagdes e outros, ou com fins comerciais;

g) “Bandeirola™ o suporte rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

h) “Blimp, baldo, zepelim, insuflaveis e semelhantes”: todos os suportes publicitarios
aéreos, que caregam ou ndo de gas para a sua exposi¢ao no ar, dirigidos ou controlados por
meios proprios ou por ligacao ao solo;

i) “Campanha publicitdria de rua”: meios ou formas de publicidade, de carater
ocasional e efémera, que impliguem agbes de rua e de contacto direto com o publico,
designadamente as que consistem na distribuicdo de panfletos ou produtos, provas de
degustacao, ocupacao do espaco publico com objetos, equipamentos de natureza publicitaria
ou de apoio;

j) “Cartaz, distico colante e outros semelhantes”: todos e quaisquer meios publicitarios
temporarios, em papel, colados ou afixados por outro meio semelhante;

k) “Cavaletes ou tripés”: os dispositivos, nado fixos, apoiados diretamente sobre o solo
com estrutura em madeira ou outro material, que sirvam de apoio a uma base de afixagao;

[) “Chapa”: o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso,
cuja maior dimensao ndo excede 0,60 m e a maxima saliéncia ndo excede 0,05 m;

m) “Empena”: parede lateral de um edificio, sem vaos, que confina com propriedade
privada;

n) “Equipamento urbano”: os elementos instalados no espago publico com a fungéo
especifica de assegurar a gestao de estruturas e de sistemas urbanos, como séo a sinalizagao
viaria, semaforica, vertical e informativa, os candeeiros de iluminagdo publica, os armarios
técnicos e as guardas metalicas;

0) “Espago publico”: area de acesso livre e de uso coletivo afeta ao dominio publico
das autarquias locais;

p) “Esplanada aberta”: instalacdo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda-
ventos, guarda-soéis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario
urbano, sem qualquer tipo de protecdo fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de
restauragao ou de bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

q) “Esplanada fechada”: instalacdo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda-
ventos, guarda-séis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario
urbano, destinados a apoiar estabelecimentos de restauracdo ou de bebidas e similares ou
empreendimentos turisticos, com uma estrutura envolvente de protecdo contra agentes
climatéricos, mesmo que qualquer dos elementos da sua estrutura seja rebativel, extensivel ou
amovivel;

r) “Estabelecimento comercial”: a instalagdo de carater fixo e permanente, onde é

exercida, exclusiva ou principalmente, de modo habitual e profissional, uma ou mais atividades



de comércio, por grosso ou a retalho, incluidas na seccao G da Classificacdo Portuguesa das
Atividades Econdémicas (CAE);

s) “Estabelecimento de bebidas”: os estabelecimentos destinados a prestar, mediante
remuneracao, servicos de bebidas e cafetaria no proprio estabelecimento ou fora dele;

t) “Estabelecimento de restauragdo”: os estabelecimentos destinados a prestar,
mediante remuneragao, servigos de alimentacdo e de bebidas no préprio estabelecimento ou
fora dele, incluindo outros locais de prestacdo daqueles servigos através da atividade de
catering e a oferta de servigos de banquetes ou outras, desde que habitualmente efetuados,
entendendo-se como tal a execugao de pelo menos 10 eventos anuais;

u) “Expositor”: a estrutura propria para apresentagéo de produtos comercializados no
interior do estabelecimento comercial, instalada no espago publico;

v) “Fachada lateral cega”: fachada lateral de um edificio que confina com o espago
publico ou com propriedade municipal, sem janelas;

x) “Faixas/fitas”: suportes de mensagem publicitdria em material maleavel destacado
da fachada de um edificio;

z) “Floreira” o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento,
marcacao ou protecao do espacgo publico;

aa) “Guarda-vento” a armagado que protege do vento o espago ocupado por uma
esplanada;

bb) “Insuflaveis e meios aéreos”: todos os suportes publicitarios aéreos dirigidos ou
controlados por meios proprios ou por ligagdo ao solo;

cc)“Letras soltas ou simbolos”: a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

dd) “Lona/tela”: suporte de mensagem publicitdria em material maleavel, afixado nas
empenas dos edificios, em vedagdes, muros ou andaimes;

ee) “Mobiliario urbano”: coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espago publico,
destinadas ao uso publico, que prestam um servigo coletivo ou que complementam uma
atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;

ff) “MUpi”: o expositor de publicidade constituido por moldura e suporte de afixagao de
mensagem publicitaria protegida por uma superficie transparente, geralmente biface e
luminoso, fixado ao solo através de apoio proprio e podendo, em alguns casos, conter também
informacao;

g9) “Ocupagédo de espago publico”: qualquer implantacao, utilizacdo, ou instalagédo em
area de dominio publico ou que confronte para area de dominio publico;

hh) “Ocupacéo ocasional”: aquela que se pretenda efetuar ocasionalmente no espaco
publico ou em areas expectantes e destinada ao exercicio de atividades promocionais, de
natureza didatica e ou cultural, campanhas de sensibilizacdo ou qualquer outro evento,
recorrendo a utilizacdo de estruturas de exposicdo de natureza diversa, nomeadamente
tendas, pavilhdes e estrados;



i) “Ocupacao Periddica”: aquela que se efetua no espago publico, em épocas do ano
determinadas, por exemplo, durante o periodo estival, com esplanadas;

jj) “Ocupacbes casuisticas”: sao as ocupagbes que se pretendam efetuar
ocasionalmente no espacgo publico ou em areas expectantes, quando se destinem a fins
promocionais ou comerciais, ou revistam carater cultural, campanhas de sensibilizacdo ou
qualquer outro evento, recorrendo a utilizacdo de estruturas de exposicdo, nomeadamente
tendas, pavilhdes ou estrados;

kk) “Ocupacbes casuisticas de carater cultural”: sdo aquelas cujo exercicio das
atividades artisticas, designadamente pintura, fotografia, artesanato, musica ou representagéo,
seja realizado no espago publico;

I) “Ocupacoes de carater cultural’: aquelas que se traduzem na ocupag¢éo do espaco
publico para o exercicio de atividades de carater artistico, nomeadamente pintura, artesanato,
musica e representacgao;

mm) Qutdoor”: dispositivo constituido por uma superficie para afixacdo de mensagens
estaticas ou rotativas, envolvido por uma moldura e cuja estrutura de suporte se encontra
fixada diretamente ao solo ou a cobertura de um edificio;

nn) “Painel”: suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimensao excede 1,50 m;

00) “Pendao”: o suporte nao rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

pp) “Pilaretes e semelhantes”: elementos metdlicos, em pedra, em madeira ou noutros
materiais, de protecao, fixos ao passeio, que tém por funcao a delimitagcdo de espagos;

qq) “Placa” o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimenséo ndo excede 1,50 m;

rr) “Prestacdo de servicos de restauracado ou de bebidas com carater ndo sedentario”:
a prestagdo, mediante remuneragéo, de servicos de alimentagdo e de bebidas em unidades
mobveis ou amoviveis, tais como tendas de mercado e veiculos para venda ambulante, ou em
instalacdes fixas, onde se realizem menos de 10 eventos anuais;

ss)“Propaganda eleitoral”: toda a atividade que visa, direta ou indiretamente promover
candidaturas, seja dos candidatos, dos partidos politicos, dos titulares dos seus érgaos ou seus
agentes, das coligagbes, dos grupos de cidaddos proponentes ou de quaisquer outras
pessoas;

tt) “Propaganda politica”: toda a atividade de natureza ideoldgica ou partidaria de cariz
ndo eleitoral que visa diretamente promover os objetivos desenvolvidos pelos seus
subscritores;

uu) “Publicidade aérea”. a que se refere aos suportes e mensagens publicitarias
instalados, inscritos ou afixados em veiculos ou dispositivos aéreos, designadamente em
avibes, helicopteros, zepelins, balées e outros, bem como dispositivos publicitarios aéreos

cativos (insuflaveis sem contacto com o solo, mas a ele espiados);



wv) “Publicidade em veiculos”™: a que se refere aos suportes e mensagens publicitarias
instalados, inscritos ou afixados em veiculos e a inscrita em transportes publicos;

xx)“Publicidade mével”: inscrigédo, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitarias em
veiculos ou outros meios de locomogao, terrestres ou fluviais e ou nos respetivos reboques ou
similares;

zz)“Publicidade sonora”: a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de
divulgagéo da mensagem publicitaria;

aaa) “Publicidade”: qualquer forma de comunicacao feita no ambito de uma atividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de promover, com
vista & sua comercializacdo ou alienacdo, quaisquer bens ou servicos, ou promover ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes;

bbb) “Quiosque”: elemento de mobiliario urbano de construg¢éo aligeirada, composto de
um modo geral por uma base, balc&o, corpo e protecao;

cce) “Sanefa”: o elemento vertical de protecao contra agentes climatéricos, feito de lona
ou material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode estar
inserida uma mensagem publicitaria;

ddd) “Setas direcionais”: pe¢a de mobilidrio urbano mono ou biface com estrutura de
suporte fixada diretamente ao solo, concebida para suportar uma ou varias setas direcionais;

eee) “Suporte publicitrio”: o meio utilizado para a transmissdo de uma mensagem
publicitaria;

fff) “Tabuleta”™ o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos
edificios, que permite a afixacdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

ggg) “Tela”: suporte publicitario de grandes dimensdes, composto por material flexivel,
afixado nas empenas dos edificios ou outros elementos de afixagao;

hhh)“Toldo”: o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou portas
de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

i) “Totem”: o expositor de publicidade fixo ao solo através de suporte monolitico,
podendo ser luminoso ou iluminado e conter motor que permite a rotacao;

jii) “Unidades moveis publicitarias”: veiculos ou atrelados utilizados exclusivamente
para o exercicio da atividade publicitaria;

kkk) “Via publica”: via de comunicagéo terrestre afeta ao transito publico;

ll) “Vitrina”: o mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente, colocado
na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expéem objetos e produtos ou se afixam
informacoes.

2 - Para efeitos de definicdo do tipo de procedimento de controlo prévio a que se
encontra sujeita a afixacado e a inscricdo de mensagens publicitarias, entende-se por “Espaco
publico contiguo a fachada do estabelecimento”: a area que, ndo excedendo a largura da
fachada do estabelecimento, se estende até ao limite de 40 centimetros, medido

perpendicularmente ao plano marginal da fachada do edificio.



3 - Para efeitos de definicdo do regime aplicavel a ocupagdo do espago publico,
entende-se por “Junto & fachada do estabelecimento” e “Area contigua & fachada do
estabelecimento” a &rea que, ndo excedendo a largura da fachada do estabelecimento, se
estende até ao numero de metros definidos nas alineas abaixo para as situagdes enunciadas,
medidos perpendicularmente ao plano marginal da fachada do edificio, nomeadamente:

a) 2 metros, ou até a barreira fisica que eventualmente se localize nesse espaco para
os efeitos da localizacdo do mobiliario urbano previsto na alinea a) do n.? 1 do artigo 12.2 do
Decreto-Lei n.? 48/2011 de 1 de abril, ou seja, toldos e respetivas sanefas, floreiras, vitrinas,
expositores, arcas e maquinas de gelados, brinquedos mecénicos e contentores para residuos;

b) 8 metros, ou até a barreira fisica que eventualmente se localize nesse espago, para
os efeitos da localizagdo do mobiliario urbano previsto nas alineas b), c) e d) do n.® 1 do artigo
12.2 do Decreto-Lei n.? 48/2011 de 1 de abril, ou seja, esplanadas abertas, guarda-ventos,
quando a sua instalagdo for efetuada junto das esplanadas, e estrados, quando a sua
instalacao for efetuada como apoio a uma esplanada.

c) 40 centimetros, para os efeitos da localizacdo do mobiliario urbano previsto na
alinea e) do n.? 1 do artigo 12.° do Decreto-Lei n.? 48/2011 de 1 de abril, ou seja, suportes

publicitarios.

CAPITULO II
PROCEDIMENTOS DE CONTROLO PREVIO,
COMUNICACOES, NOTIFICACOES E TiTULOS

SECGAO |
PROCEDIMENTOS APLICAVEIS

Artigo 5.°
Ocupacao do espaco publico

1- Sem prejuizo do disposto em legislacdo especifica aplicavel, a ocupagéo do
espaco publico depende de controlo prévio, que pode revestir as modalidades de mera
comunicacao prévia, de comunicagao prévia com prazo ou de licenciamento, nos termos e com
as excegOes constantes do presente Regulamento.

2 - Sem prejuizo dos critérios fixados nos capitulos lll, 1V, e V, aplica-se o regime da
mera comunicacao prévia a ocupagao do espaco publico, para algum ou alguns dos seguintes
fins, desde que as carateristicas e localizacdo do mobiliario urbano respeitem os seguintes
limites:

a) Instalacdo de toldo e respetiva sanefa, quando for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

b) Instalagcdo de esplanada aberta, quando for efetuada em area contigua a fachada
do estabelecimento e a ocupagédo transversal da esplanada ndo exceder a largura da fachada
do respetivo estabelecimento;



¢) Instalacdo de estrado, quando for efetuada como apoio a uma esplanada e néo
exceder a sua dimensao;

d) Instalacdo de guarda-ventos, quando for efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano marginal da fachada, e o seu avango nao ultrapassar o da
esplanada;

e) Instalacdo de vitrina e expositor, quando for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

f) Instalagcdo de suporte publicitario, nos casos em que é dispensado o licenciamento
da afixa¢do ou da inscricdo de mensagens publicitarias, desde que:

i) Seja efetuada na area contigua a fachada do estabelecimento e ndo exceder a
largura da mesma; ou

ii) A mensagem publicitaria seja afixada ou inscrita na fachada ou em mobiliario
urbano referido nas alineas anteriores.

g) Instalacdo de arcas e maquinas de gelados, quando for efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

h) Instalagao de brinquedos mecénicos e equipamentos similares, quando for efetuada
junto a fachada do estabelecimento;

i) Instalagao de floreira, quando for efetuada junto a fachada do estabelecimento;

j) Instalagdo de contentor para residuos, quando for efetuada junto a fachada do
estabelecimento.

3 - Aplica-se o0 regime da comunicagdo prévia com prazo, a ocupagdo do espacgo
publico para os fins previstos no niimero anterior, quando as caracteristicas e a localizacao do
mobiliario urbano nao respeitarem os limites referidos no ndmero anterior ou o0 equipamento a
instalar ndo cumpra um ou mais dos requisitos regulamentares definidos nos capitulos Il —
secc¢éao Il e capitulo IV —seccao |l

4 - Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes dos capitulos Ill, IV e V, a
mera comunicagao prévia ou o deferimento da comunicacao prévia com prazo, efetuadas nos
termos dos numeros anteriores, dispensam a pratica de quaisquer outros atos permissivos
relativamente a ocupagao do espaco publico, designadamente a necessidade de proceder a
licenciamento ou a celebracao de contrato de concessao.

5 — A ocupagdo do espago publico com mobilidrio urbano para fins distintos dos
mencionados no n? 2 do presente artigo esta sujeita a licenciamento nos termos do regime
geral de ocupagédo do dominio publico das autarquias locais e do presente regulamento, nao

podendo as correspondentes pretensdes ser submetidas no “Balcao do empreendedor”.

Artigo 6°
Afixacao, inscricao e difusao de mensagens publicitarias
1 - Sem prejuizo do disposto em legislacdo especifica aplicavel, a afixagao, inscrigéo e
difusdo de mensagens publicitérias, esta sujeita a licenciamento, salvo nas situagdes previstas

no numero seguinte.



2 - Sem prejuizo das regras sobre a utilizagdo do espaco publico e do regime juridico
da conservacdo da natureza e biodiversidade, a afixagdo e a inscricio de mensagens
publicitarias ndo estao sujeitas a licenciamento, a autorizag¢do, a autenticagéo, a validagao, a
certificagdo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias com prazo, a registo ou a
qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicagao prévia nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas
em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e
nao sao visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias sdo afixadas ou inscritas em bens de que séo
proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem
publicita os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da
exploragédo ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio em que se
situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do espacgo publico;

c) Quando as mensagens publicitarias ocupam o espacgo publico contiguo a fachada
do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do
respetivo titular da exploracao ou estéo relacionadas com bens ou servicos comercializados no
estabelecimento.

3 - No caso dos bens iméveis, a afixagdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias no
proprio bem consideram-se abrangidas pelo disposto na alinea b) do nimero anterior.

4 — Sem prejuizo do disposto na alinea b) do n.? 2, a inscricdo ou afixacdo de
mensagens publicitarias em veiculos quando o conteddo da mensagem tenha uma natureza
comercial esta sujeita a licenciamento prévio nos termos previstos no presente regulamento,
nas seguintes situacoes:

a) O proprietério, usufrutuario ou locatario do veiculo tenha no Municipio residéncia,
sede, delegacao ou qualquer outra forma de representacao permanente;

b) Em unidades méveis publicitarias.

5 - Nas situagdes em que a afixagdo e a inscrigao de mensagens publicitérias estao
dispensadas de controlo prévio, nos termos do n.2 2 do presente artigo, a inscricdo ou afixagao
do suporte publicitario utilizado para o efeito devera ser comunicada no “Balcdo do
Empreendedor”, nos termos previstos na secgao Il do presente capitulo.

6 - Nas situacbes em que a afixacido e a inscricdo de mensagens publicitarias nao esta
dispensada de controlo prévio, nos termos do n.? 2 do presente artigo, a instalagdo de suporte
publicitario em espaco publico, segue o procedimento de licenciamento aplicavel a afixagéo e a
inscricdo de mensagens publicitarias, conforme previsto na subsecg¢éao Il do presente capitulo.

7 — Independentemente do procedimento a que estao sujeitas, a afixacdo ou inscricdo
de mensagens publicitarias em imdveis classificados ou em vias de classificagdo carece, nos
termos do n? 1 do art? 412 da Lei n® 107/01, de 8 de setembro, de autorizacdo prévia da

administragdo do Patrimonio Cultural competente.



8 — O disposto no presente artigo nao isenta as acdes nele previstas da observancia
das normas legais e regulamentares aplicaveis, designadamente das imposicdes e critérios

fixados nos Capitulos Ill, IV e V.

Artigo 7.°
Atualizacao de dados
O titular da exploragéo do estabelecimento é obrigado a manter atualizados todos os
dados comunicados, devendo proceder a essa atualizagédo no “Balcdo do empreendedor”, no
prazo maximo de 60 dias apés a ocorréncia de qualquer modificagéo, salvo se esses dados ja
tiverem sido comunicados por for¢ga do disposto no n.? 4, do artigo 4.° do Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abril.

Artigo 8.2
Procedimentos cumulativos
Os procedimentos previstos nos artigos anteriores, ndo dispensam o particular, atenta
a atividade desenvolvida, da obtencdo das demais licencas, autorizagées ou outros atos
administrativos permissivos, legalmente previstos e exigidos, nomeadamente pelo Regime
Juridico da Urbanizacdo e da Edificagdo, sempre que se realizem intervengdes abrangidas por

aquele regime.

SECCAO II
DISPOSICOES ESPECIFICAS DOS PROCEDIMENTOS DE CONTROLO PREVIO

SUBSECGCAO |
MERA COMUNICACAO PREVIA

Artigo 9.°
Inicio do procedimento
1 - O procedimento inicia-se com a mera comunicagao prévia, dirigida ao Presidente da
Cémara Municipal, obrigatoriamente efetuada pelo titular da exploracdo ou respetivo
representante legal no «Balcdo do Empreendedor».
2 - A mera comunicagdo prévia permite ao interessado na exploracdo do
estabelecimento proceder imediatamente a ocupacédo do espacgo publico, apés o pagamento

das taxas devidas.

Artigo 10.°
Elementos instrutorios
A mera comunicacado prévia, referida no artigo anterior, devera ser instruida com os

seguintes elementos:



a) A identificacdo do titular da exploracdo do estabelecimento, com meng¢ao do nome
ou firma e do numero de identificacao fiscal;

b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

¢) O enderecgo do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) O cédigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaracdo de inicio ou de alteragcdo de atividade,
caso se trate de pessoa singular;

f) Aindicagao do fim pretendido com a ocupacao do espaco publico;

g) Aidentificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

h) A declaracéo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigacdes
legais e regulamentares sobre a ocupacgao do espaco publico;

i) Identificagdo do periodo de duracgéo pretendido para ocupacao do espaco publico.

Artigo 11.°
Saneamento processual

1 - Nas situagbes em que a mera comunicagao prévia nao seja instruida com todos os
elementos referidos no artigo anterior, ou caso estes apresentem deficiéncias que necessitem
de ser supridas, o requerente sera notificado para corrigir ou completar o pedido ou prestar os
esclarecimentos convenientes.

2 - O requerente dispde do prazo de 10 dias apds a respetiva notificagao eletrénica
para proceder a entrega ou corre¢do dos elementos ou prestar os esclarecimentos solicitados.

3 - A falta de jungéo ou correcao dos elementos ou apresentagcado dos esclarecimentos
solicitados, no prazo referido no numero anterior, determina a abertura de procedimento

contraordenacional.

SUBSECCAO I
COMUNICAGCAO PREVIA COM PRAZO

Artigo 12.°
Inicio do procedimento
O procedimento inicia-se com uma declaracdo dirigida ao Presidente da Camara
Municipal para sua decisao, obrigatoriamente efetuada pelo titular da exploragéo ou respetivo

representante legal no «Balcdo do Empreendedor».

Artigo 13.°
Elementos instrutérios
1 - A declaracdo referida no artigo anterior devera ser instruida com os seguintes
elementos:



a) A identificacdo do titular da exploracdo do estabelecimento, com meng¢ao do nome
ou firma e do numero de identificacao fiscal;

b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

¢) O enderecgo do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) O cédigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaracdo de inicio ou de alteracdo de atividade,
caso se trate de pessoa singular.

f) Aindicagao do fim pretendido com a ocupacao do espaco publico;

g) Aidentificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

h) A declaracéo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigacdes
legais e regulamentares sobre a ocupacgao do espaco publico;

i) Identificagdo do periodo de duracéo pretendido para ocupacgao do espaco publico.

2 - A identificacdo das caracteristicas e da localizagdo devera ainda, quando aplicavel,
evidenciar:

a) O motivo do ndo cumprimento de um ou mais requisitos previstos nos Capitulos Ill e
IV;

b) O motivo de ndo cumprimento dos limites referentes as caracteristicas e localizagao
do mobilidrio urbano previstos nas alineas a) a j) do n.? 1 do artigo 5.° do presente

regulamento.

Artigo 14.°
Saneamento processual

1 — Nas situagdes em que a declaracao prevista no artigo 12.° ndo seja instruida com
todos os elementos referidos no artigo anterior, ou caso estes apresentem deficiéncias que
necessitem de ser supridas, o requerente serd notificado para corrigir ou completar o pedido ou
prestar os esclarecimentos convenientes.

2 - O requerente dispde do prazo de 10 dias apds a respetiva notificagao eletrdnica
para proceder a entrega ou corregdo dos elementos ou prestar os esclarecimentos solicitados,
ficando suspensos os termos ulteriores do procedimento.

3 - A falta de jungéo ou correcao dos elementos ou apresentagcao dos esclarecimentos
solicitados, no prazo referido no nimero anterior, implica a rejeicdo liminar do pedido e o
arquivamento do processo.

4 - A rejeicdo liminar poderd, ainda, ocorrer, no prazo de 15 dias a contar da
apresentagé@o do requerimento, caso o pedido seja manifestamente contrario as normas legais
ou regulamentares aplicaveis ou se encontre indevidamente enquadrado no regime de controlo

prévio.



Artigo 15.°
Decisao

1 - A competéncia para apreciagdo da comunicagao prévia com prazo é do Presidente
da Camara Municipal, podendo ser delegada:

a) Nos vereadores, com faculdade de subdelegacéao;

b) Nos dirigentes dos servigos municipais.

2- Sem prejuizo dos mecanismos de suspensao do prazo previstos no artigo anterior, o
Presidente da Camara, ou a quem este, nos termos do numero anterior, delegar a
competéncia, decide sobre o pedido, no prazo de 20 dias contado a partir da data do
pagamento das taxas devidas pela submissao da declaragéo.

3 - Quando nao exista pronuncia apés o decurso do prazo de 20 dias, contado a partir
do momento do pagamento das taxas devidas, e efetuando igualmente o pagamento das taxas
que eventualmente ainda sejam devidas nesse momento, pode o interessado proceder a
ocupacao do espago publico.

4 - O deferimento tacito nos termos do nimero anterior ndo prejudica o uso dos
mecanismos de impugnacao ou de revogacao dos atos administrativos invdlidos ao dispor do

Municipio, prevenindo assim a consolidagéo de situagdes de facto ilegitimas.

Artigo 16.°
Audiéncia dos interessados
Sem prejuizo do disposto no artigo 103.2 do Cédigo de Procedimento Administrativo,
em caso de projetado indeferimento da comunicagédo prévia com prazo, devera proceder-se a

audicao do requerente, nos termos do artigo 100.2 do Codigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 17.°
Indeferimento

1 - Existe lugar a indeferimento da comunicagao prévia com prazo quando a ocupacao
do espaco publico declarada:

a) Nao cumpra os principios, deveres e proibicdes estipulados no presente
regulamento;

b) Nao cumpra as normas técnicas gerais e especificas aplicaveis;

¢) Imperativos ou razées de interesse publico assim o imponham.

2 - O despacho de indeferimento enuncia os motivos de indeferimento, identificando as

disposi¢cdes legais e regulamentares aplicaveis violadas e cujo cumprimento nédo é dispensado.

Artigo 18.°
Notificacao
1 - A notificagdo da decisdo serd efetuada no «Balcdo do empreendedor» devendo,
caso aplicavel, ter a indicacao do prazo que o requerente dispde para o pagamento das taxas

necessario para que possa proceder a ocupacao do espaco publico.



2 - Findo o prazo mencionado no numero anterior, sem que se mostrem pagas as taxas

devidas, a declaragdo caduca nos termos previstos no artigo 29.° do presente Regulamento.

SUBSECCAO I
LICENCIAMENTO

Artigo 19.°
Inicio do procedimento
O licenciamento de ocupacao do espago publico e de afixagéo, inscrigéo e difusdo de
mensagens publicitarias, incluindo o respetivo suporte, € solicitado através de requerimento

dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

Artigo 20.°
Elementos instrutorios do pedido
de licenciamento de ocupacao do espaco publico

1 — O requerimento de licenciamento de ocupagéo do espaco publico deveré conter:

a) A identificacdo do requerente, com mencdo do nome ou firma e do ndmero de
identificacao fiscal;

b) O endereco do requerente;

c) O enderecgo do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia, quando
a ocupacao do espacgo publico pretendida lhes estiver associada;

d) O cédigo de acesso a certiddao permanente do registo comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaracdo de inicio ou de alteracao de atividade,
caso se trate de pessoa singular;

f) A indicagdo do fim e periodo de tempo pretendido com a ocupagdo do espaco
publico;

2 — O requerimento deverd ser instruido com os seguintes elementos:

a) Planta de localizagdo atualizada (esc. 1:000 ou 1:2000), com a exata identificacdo do
espaco publico a ocupar;

b) Meméria descritiva do mobiliario urbano a colocar, com a indicagdo dos materiais e
cores e outras informacgdes pertinentes para uma adequada apreciagao;

¢) Planta de implantacao cotada assinalando as dimensdes (comprimento e largura) do
espaco publico a ocupar, as distdncias do mobiliario ou suporte objeto do pedido a lancis,
candeeiros, arvores ou outros elementos existentes;

d) Fotografias a cores do local e envolvente e fotomontagem com representagdo do
mobiliario urbano a instalar;

e) Fotografias ou desenhos das pecas a instalar, contendo designadamente, plantas,
cortes, algados, perspetivas, com indicacdo da quantidade e das suas dimensdes incluindo

balango e distancia vertical ao pavimento, quando for o caso;



f) Projeto de arquitetura, constituido por plantas, alcado e cortes devidamente
cotados, quando o pedido se refira a instalacdo de esplanadas fechadas, quiosques, palas e
similares;

g) Cépia do alvara de autorizacao de utilizagdo do estabelecimento a que o mobiliario
urbano se destina a apoiar, quando aplicavel;

h) Documento comprovativo da qualidade de proprietario, usufrutuario ou superficiario
do estabelecimento a que o mobiliario urbano se destina a apoiar, quando aplicavel;

i) Documento emitido pelo proprietario, usufrutuario ou superficiario do estabelecimento
a que o mobilidrio urbano se destina a apoiar concedendo permissdo para a instalacdo do
mesmo, quando uma destas qualidades nao seja detida pelo requerente, caso em que devera
ser entregue também o documento previsto na alinea anterior;

i) A declaracao do requerente de que respeita integralmente as obrigagbes legais e
regulamentares sobre a ocupacgao do espaco publico;

k) Declaracdo do requerente, responsabilizando-se por eventuais danos causados no
espaco publico.

3 - Tendo caducado a licenca de ocupacgédo de espago publico, emitida nos termos do
presente regulamento, poderdo ser utilizados no novo pedido de licenciamento os elementos
que instruiram o processo anterior, desde ndo exista alteracdes de facto e de direito que

justifiquem nova apresentagao.

Artigo 21.°
Elementos instrutorios do pedido
de licenciamento de mensagens publicitarias

1. O pedido de licenciamento de mensagens publicitarias deve conter os seguintes
elementos:

a) A identificacao do requerente, com mencdo do nome ou firma e do nimero de
identificacao fiscal;

b) Residéncia ou morada da sede do requerente;

c¢) Indicagédo da qualidade em que requer a licenga;

d) O cédigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

e) Consentimento de consulta da declaracdo de inicio ou de alteracdo de atividade,
caso se trate de pessoa singular.

f) Nome do estabelecimento e respetivo ramo de atividade, quando aplicavel;

g) Indicagéo do tipo de publicidade a licenciar;

h) Identificagdo exata do local ou locais onde se pretende proceder a afixagdo e
inscricdo ou difusdo da mensagem publicitaria;

i) Periodo de tempo pretendido para a concessao da licenga;

j) Indicacdo do numero do alvara de autorizacdo de utilizacdo do imével ou iméveis

onde se pretenda proceder a afixagcao ou inscri¢do, quando aplicavel.



2 — O pedido de licenciamento de mensagens publicitarias deverd ainda ser instruido
com os seguintes elementos:

a) Memoria descritiva, com indicagdo do texto da mensagem a afixar ou inscrever,
bem como dos materiais, formas e cores do suporte a utilizar;

b) Algados do(s) edificio(s) previsto(s) para a afixagao ou inscri¢cdo e fotografias a cores
do local e envolvente;

c) Desenho que pormenorize a instalagéo, incluindo meio ou suporte, com a indica¢do
das quantidades, forma, cor, dimenséo, materiais, legendas a utilizar, balango de afixagéo e
distancia ao extremo do passeio respeitante e largura deste;

d) Fotomontagem a cores dos algados de conjunto numa extensdo de 10 metros para
cada um dos lados, com a integracao do suporte publicitario na sua forma final, tratando-se de
instalacao em fachada, incluindo empena;

e) Planta de localizacdo a escala 1:25000, 1:2000 ou 1:1000, com indicacdo tao
precisa, quanto possivel, dos locais previstos para a afixacdo ou inscricdo, bem como dos
suportes/dispositivos a utilizar;

f) Declaracao emitida pelo requerente em como se responsabiliza por quaisquer danos
emergentes causados ao Municipio ou terceiros;

g) Documento comprovativo da qualidade de proprietério, usufrutuario ou superficiario
do(s) edificio(s) previsto(s) para a afixacdo ou inscrigao;

h) Documento emitido pelo proprietario, usufrutuario ou superficiario do(s) edificio(s)
concedendo permissdo para a afixagédo e inscricdo, quando uma destas qualidades nédo seja
detida pelo requerente, caso em que devera ser entregue também o documento previsto na
alinea anterior;

i) Quando invadam zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronduticas, autorizacao
expressa da autoridade militar ou aerondutica;

j) A declaracdo do titular da exploragdo do estabelecimento de que tomou
conhecimento das obrigagdes decorrentes da legislagédo em vigor.

3 — No caso do edificio previsto para a afixacdo ou inscricdo se encontrar constituido
em propriedade horizontal ou ser titulado por varios comproprietarios o documento referido na
alinea h) do nimero anterior devera ser emitido, respetivamente, por todos os condéminos ou
comproprietarios.

4 — O pedido de licenciamento de afixacao de mensagens publicitarias quando se trate
de faixas de pano, de plastico, papel ou outro material, que atravessem a via publica, devera
ser acompanhado de declarag¢édo, sob compromisso de honra, assumindo que as mensagens
publicitarias serdo removidas pelo requerente no prazo méaximo de 10 dias Uteis ap6s a data de
realizacdo do evento, sendo prestada caugdo, no valor de 50,00€ (cinquenta euros), para
garantia de cumprimento da obrigagdo de remocéo, de acordo com o disposto no n.? 3 do

artigo 29.2 do presente regulamento.



5 - Para além dos elementos referidos no nimero 1 o requerimento de difusdo de
mensagens publicitdrias devera ser instruido com breve texto que resuma o conteudo da
mensagem a difundir.

6 — O pedido de inscricao ou afixacdo de mensagens publicitarias em veiculos devera
ser instruido com o texto da mensagem a afixar ou inscrever e o0 documento Unico automaovel,
livrete e titulo de registo de propriedade referentes ao veiculo.

7 — Sempre que se pretenda instalar em veiculo suporte publicitario que exceda as
dimensdes do mesmo, o pedido de licenciamento da publicidade devera ser ainda instruido
com documento que titule a autorizagao prévia por parte da entidade competente.

8 - Tendo caducado a licenga de afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens
publicitarias, emitida nos termos do presente regulamento, poderdao ser utilizados no novo
pedido de licenciamento os elementos que instruiram o processo anterior, desde nao exista

alteracdes de facto e de direito que justifiquem nova apresentagéo

Artigo 22.°
Saneamento processual

1 - Se o pedido de licenciamento nao vier acompanhado de todos os elementos
instrutérios referidos nos artigos anteriores, ou se estes apresentarem deficiéncias que
necessitem de ser supridas, o requerente serd notificado para corrigir ou completar o pedido ou
prestar os esclarecimentos convenientes.

2 - O requerente tem um prazo de 10 dias para proceder a entrega ou corre¢do dos
elementos ou para prestar os esclarecimentos solicitados, ficando suspensos os termos
ulteriores do procedimento.

3 - A falta de apresentacdo dos elementos ou esclarecimentos solicitados, no prazo
referido no nimero anterior, implica a rejei¢édo liminar do pedido e o arquivamento do processo.

4 - A rejeicdo liminar poderd, ainda, ocorrer no prazo de 15 dias a contar da
apresentagd@o do requerimento, no caso de o pedido ser manifestamente contrario as normas

legais ou regulamentares aplicaveis.

Artigo 23.°
Pareceres

1 — A Camara Municipal devera solicitar, nos 8 dias seguintes a apresentacao do
pedido ou dos elementos complementares, parecer as entidades externas, relativamente as
quais a lei o imponha.

2 — Quando esteja em causa o licenciamento da afixagdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias em balbes, insuflaveis e semelhantes, a Camara Municipal podera solicitar, caso
entenda pertinente, parecer prévio dos Bombeiros.

3 — Salvo disposicao legal em contrario, os pareceres solicitados deverao ser emitidos

no prazo méaximo de 20 dias Uteis a contar da data de rececdo do oficio respetivo,



considerando-se haver concordancia das entidades consultadas com a pretensado formulada se

os pareceres nao forem recebidos dentro de tal prazo.

Artigo 24.°
Decisao

1 - O 6rgao competente decide sobre o pedido no prazo de 30 dias, contados a partir:

a) Da data da rececdo do pedido ou dos elementos solicitados nos termos do artigo
22.2 do presente Regulamento;

b) Da data da recegéo do ultimo dos pareceres, autorizagdes ou aprovacoes emitidos
pelas entidades externas ao Municipio, quando tenha havido lugar a consulta nos termos do
artigo 23.2 do presente Regulamento;

c) Do termo do prazo para a receg¢do dos pareceres, autorizagdes ou aprovagodes,
sempre que alguma das entidades consultadas ndo se pronuncie até essa data.

2 - A competéncia para apreciacao dos pedidos de licenciamento é, sem prejuizo dos
mecanismos de delegacao de competéncias previstos por lei:

a) Da Céamara Municipal, no &mbito do licenciamento da ocupacao do espago publico
sob jurisdicao municipal;

b) Da Camara Municipal, no ambito do licenciamento da afixagao, inscrigdo e difusao
de mensagens publicitérias.

3 - Podera ser delegada nos dirigentes municipais, nos termos da lei em vigor, a
competéncia para autorizar a renovacao de licencas que dependa unicamente do cumprimento

de formalidades burocraticas ou similares pelos interessados.

Artigo 25.°
Audiéncia dos interessados
Sem prejuizo do disposto no artigo 103.° do Cédigo de Procedimento Administrativo,
em caso de projetado indeferimento do licenciamento, deverd proceder-se a audigdo do

requerente, nos termos do artigo 100.2 do Cédigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 26.°
Indeferimento

1 - Existe lugar a indeferimento do pedido quando a ocupacado do espaco publico ou a
afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias, incluindo o respetivo suporte, objeto
do mesmo:

a) Nao cumpra os principios, deveres e proibicdes estipulados no presente
regulamento;

b) Nao cumpra as normas técnicas gerais e especificas aplicaveis;

c) Imperativos ou razdes de interesse publico assim o imponham.

2 - O despacho de indeferimento enuncia os motivos de indeferimento, identificando as

disposi¢cdes legais e regulamentares aplicaveis violadas e cujo cumprimento nédo é dispensado.



Artigo 27.°
Notificacao
1 - A decisé@o sobre o pedido deve ser notificada, por escrito, ao requerente no prazo de
10 dias, contados a partir da data da deliberagao ou despacho.
2 - Em caso de deferimento do pedido, da respetiva notificagdo devera constar a
indicacao de que o requerente dispde do prazo de 30 dias para proceder ao requerimento do

alvara e ao pagamento da taxa respetiva.

SECCAO I
DIREITOS E TiTULOS

Artigo 28.°
Prazo de duracao e renovacao do direito

1 - O direito de ocupacgdo do espaco publico e ou inscri¢cdo, afixagdo e difusdo de
mensagens publicitarias, adquirido nos termos previstos no presente regulamento, a excegao
do requerido por periodos definidos, renova-se anualmente, de forma automatica, desde que o
interessado proceda ao pagamento da respetiva taxa, nos termos do nimero seguinte.

2 — O pagamento da taxa, para efeitos de renovacao do direito de ocupagao do espaco
publico e ou inscricdo, afixacdo e difusdo de mensagens publicitarias, devera ser efetuado pelo
menos com dez dias Uteis de antecedéncia, relativamente ao termo do prazo para o exercicio
do direito estipulado no respetivo titulo.

3 - A renovacao do direito, nos termos dos nimeros anteriores, apenas se efetiva

desde que se mostrem pagas as taxas devidas.

Artigo 29.°
Caducidade do direito

1 - O direito de ocupacao do espaco publico e ou afixagéo, inscricdo e difusdo de
mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos regimes contemplados no presente
regulamento, caduca nas seguintes situagées:

a) Por morte, declaracao de insolvéncia, faléncia, ou outra forma de extincéo do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a licenga;

c) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas respetivas, dentro do prazo fixado
para o efeito;

d) Findo o prazo para o exercicio do direito estipulado no respetivo titulo, sem prejuizo
da possibilidade de renovagéao prevista no artigo anterior.

2 - O direito objeto de licenciamento caduca, ainda, se o titular ndo requerer a emisséao
de alvara, no prazo de 30 dias a contar da notificagdo do deferimento do pedido.

3 - Em caso de caducidade do direito de ocupacao do espago publico e ou afixagao,

inscricao e difusdo de mensagens publicitarias, deve o respetivo titular, no prazo maximo de 10



dias uteis a contar da extingdo do direito proceder a remocdo do mobilidrio urbano ou da

mensagem publicitaria.

Artigo 30.°
Transmissao do direito

1 — A transmissao da licenca de ocupacao do espaco publico e ou afixagao, inscrigéo e
difusdo de mensagens publicitarias esta sujeita a autorizagdo do Presidente da Camara
Municipal.

2 - A transmissdo do direito de ocupagéo do espago publico e ou afixacao, inscri¢céo e
difusdo de mensagens publicitarias adquirido no &mbito dos regimes de mera comunicagcédo
prévia e comunicacao prévia com prazo, opera-se mediante a comunicagéo da atualizacdo de

dados, prevista no artigo 7.° do presente regulamento.

Artigo 31.°
Titulos

1 — O direito de ocupacéo do espago publico e ou de afixagéo, inscricao ou difusao de
mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos regimes contemplados no presente
regulamento, é titulado, pelo:

a) Comprovativo eletrénico de entrega no «Balcao do empreendedor», acompanhado
do comprovativo do pagamento das taxas devidas, caso seja objeto de mera comunicagéo
prévia;

b) Comprovativo de entrega da declaracdo e respetiva notificacdo de deferimento,
acompanhados do comprovativo do pagamento das taxas devidas, caso seja objeto de
comunicacao prévia com prazo;

c¢) Comprovativo de entrega da declaragdo, acompanhado do comprovativo de
pagamento das taxas devidas, caso seja objeto de comunicagdo prévia com prazo e se
verifique o seu deferimento tacito;

d) Alvara, acompanhado do comprovativo de pagamento das taxas devidas, caso seja
objeto de licenciamento;

2 - A renovacéo do direito de ocupacédo do espaco publico e ou de afixagao, inscricao
ou difusdo de mensagens publicitarias, é titulada pelo:

a) Titulo habilitante inicial, acompanhado do comprovativo de pagamento da taxa
devida pela renovagéo;

b) Alvara de licenga, no qual se encontre averbada a renovagéo do direito concedido.

3 - Sempre que, por for¢a da aplicagdo das regras de isengao previstas no regulamento
de taxas municipais ndo se mostrem devidas quaisquer taxas, o comprovativo de pagamento
de taxas, referido nas varias alineas do n.® 1, é substituido pelo comprovativo da respetiva
isencgéao.

4 — A transmissdo da licenga de ocupacgédo do espaco publico e ou afixagao, inscricdo e

difusdo de mensagens publicitarias é objeto de averbamento no respetivo alvara.



5 - O titulo comprovativo do direito tem como prazo de validade aquele que nele

conste, ndo podendo ser valido por periodo superior a um ano.

SECCAO IV
TAXAS

Artigo 32.°
Taxas devidas

1 - A indicacdo da base de incidéncia objetiva e subjetiva, o valor ou a férmula de
célculo do valor das taxas a cobrar, a fundamentagdo econdémico-financeira relativa ao valor
das taxas, as isengdes e sua fundamentagcdo, bem como o modo de pagamento e outras
formas de extingdo da prestacdo tributaria admitidas para os regimes e procedimentos
previstos no ambito do presente regulamento, sdo as previstas no Regulamento de Taxas
Urbanisticas e Administrativas do Municipio de Borba, sem prejuizo da sua divulgagado no
Balcao do Empreendedor quando exigivel.

2 - Caso se tratem de taxas devidas por procedimentos instruidos no «Balcdo do
Empreendedor», as mesmas serdo divulgadas pelo Municipio nesse mesmo balcao e a falta da

introducéo da informacéo referida por este determina que ndo seja devida qualquer taxa.

CAPITULO Il
CRITERIOS APLICAVEIS A OCUPACAO
DO ESPACO PUBLICO COM MOBILIARIO URBANO

SECCAOQ |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 33.°
Principios gerais de ocupacao do espaco publico

1 - A ocupacado do espago publico, independentemente do regime de controlo prévio
aplicavel, devera respeitar as seguintes regras:

a) Nao provocar obstrucdo de perspetivas panoramicas ou afetar a estética ou o
ambiente dos lugares ou da paisagem;

b) Nao prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros suscetiveis de ser classificados pelas entidades
publicas;

¢) N&o causar prejuizos a terceiros;

d) N&o afetar a seguranca das pessoas ou das coisas, homeadamente na circulagdo

rodovidria ou ferroviaria;



e) Nao apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com os da
sinalizacao de trafego;

f) N&o prejudicar a circulagdo dos pedes, designadamente dos cidadaos portadores
de deficiéncia.

2 - Sem prejuizo das regras contidas no nimero anterior a ocupagao do espaco publico
ndo pode prejudicar:

a) A saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar niveis de ruido
acima dos admissiveis por lei;

b) O acesso a edificios, jardins e pracas;

¢) A circulagdo rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com mobilidade
reduzida;

d) A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para a sua
degradacéao ou por dificultar a sua conservagao;

e) A eficacia da iluminagao publica;

f) A eficacia da sinalizagao de transito;

g) A utilizacdo de outro mobiliario urbano pré-existente no espago publico;

h) A agéo dos concessiondrios publicos que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias de classificacdo ou
onde funcionem hospitais, estabelecimentos de saude, de ensino ou outros servigcos publicos,
locais de culto, cemitérios, elementos de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e
chafarizes;

i) Os direitos de terceiros;

k) A estética do espaco envolvente.

3 — Os equipamentos apenas poderao ocupar a frente dos estabelecimentos a que
pertengam, salvo em situagbes devidamente justificadas e que nado coloquem em causa as
regras referidas nos numeros anteriores.

4 — A instalagdo de mobiliario urbano em espacgo publico devera garantir um corredor
para pedes de largura igual ou superior a 1,5m contados:

a) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;

b) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais préximo da fachada
do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elementos ou tipos de equipamento
urbano.

Artigo 34.°
Outras proibicoes e restricoes
1 - Na totalidade da area do territério do Municipio de Borba é, ainda, expressamente
proibida:
a) A ocupacao do espaco publico com a instalacdo de setas de sinalizacdo direcional
de ambito comercial, com mencdo de marcas, distintivos, logotipos e nome de

estabelecimentos;



b) A ocupacao do espago publico com a instalagéo de grelhadores, exceto se inseridos

em ocupacgdes de caréater festivo, promocional ou comemorativo.

Artigo 35.°
Deveres dos titulares do direito de ocupacao do espaco publico

1 - Constituem deveres dos titulares do direito de ocupacdo do espaco publico com
mobiliario urbano:

a) Nao proceder a adulteragdo dos elementos, tal como foram aprovados, ou a
alteragOes da localizagao permitida;

b) N&o proceder a transmisséo do direito a outrem, salvo nos termos do artigo 30° do
presente Regulamento;

¢) Exibir, em local visivel, o original ou fotocépia do titulo que confere o direito;

d) Zelar pela limpeza e manutengéao do espaco publico ocupado;

e) Garantir a seguranca e vigilancia do mobiliario urbano instalado;

f) Repor a situagdo existente no local tal como se encontrava antes da ocupagéo,
sempre que ocorra a caducidade do direito;

2 - De modo a assegurar a higiene e apresentacao do mobilidrio urbano e espago
envolvente, os seus titulares devem:

a) Conservar e promover a manutengdo do mobilidrio urbano nas melhores condigbes
de apresentagdo, higiene e funcionamento;

b) Garantir que a ocupacao nao gera escoamento de liquidos, gorduras, sujidade, lixo,
mau cheiro, ar viciado, ruido ou qualquer outro tipo de poluicdo e incémodo;

c) Remover do espago publico, todo o mobiliario amovivel, fora do horario de
funcionamento do respetivo estabelecimento, e assegurar a limpeza do espago circundante;

3 - A responsabilidade civil emergente da instalagdo e funcionamento do mobiliario
urbano instalado no espaco publico caberd exclusivamente aos respetivos proprietarios e
utilizadores.

4 - Aplica-se aos bens classificados, os deveres estipulados em legislacdo especifica

aplicavel, no respeitante as intervengdes sobre os bens culturais.

SECCAO Il
DISPOSICOES ESPECIFICAS

Artigo 36.°
Condicoes de instalacdao e manutencao de toldos e respetivas sanefas
1 - A instalagdo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes
condicdes:
a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superiora 1 m

em relacao ao limite externo do passeio;



b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,50
m em relagao ao limite da faixa de rodagem, podendo ser fixada uma distéancia superior sempre
que o trafego automdvel ou a existéncia ou previsdo da instalagdo de equipamento urbano o
justifiquem;

c) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca acima do nivel
do teto do estabelecimento comercial a que pertenca;

d) N&ao exceder um avango superior a 2 m;

e) Nao exceder os limites laterais das instalacbes pertencentes ao respetivo
estabelecimento;

f) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do solo igual ou superior a
2,20 m;

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e
janelas e outros elementos com interesse arquiteténico ou decorativo.

2 - O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar
qualquer tipo de objetos.

3 - O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservagéao e
limpeza do toldo e da respetiva sanefa.

4 - A aplicagé@o de toldos e sanefas com publicidade, s6 é permitida ao nivel do rés-do-
chao.

5 — O presente artigo aplica-se aos elementos de protecdo contra agentes climatéricos,
feitos de material nao rigido, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou
portas de estabelecimentos, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria, ainda que

nao rebativeis.

Artigo 37.°
Condicoes de instalacao e manutencao de esplanadas abertas

1 - As esplanadas abertas instaladas em espago publico devem respeitar as seguintes
condigdes:

a) Ser contigua a fachada do respetivo estabelecimento, salvo em situagbes
devidamente justificadas e que ndo coloqguem em causa as regras referidas nas alineas
seguintes, nem os critérios previstos nos Capitulos Il e IV do presente regulamento;

b) A ocupagédo transversal ndo pode exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimento;

¢) Deixar um espaco igual ou superior a 1 m em toda a largura do vao de porta, para
garantir 0 acesso livre e direto a entrada do estabelecimento;

d) Ser devidamente delimitada com elementos amoviveis nao fixados no pavimento;

e) N&o ocupar mais de 70% da largura do passeio onde € instalada;

f) Nao alterar a superficie do passeio onde € instalada, sem prejuizo do disposto no

artigo seguinte.



2 - Os proprietarios, os concessionarios ou 0s exploradores de estabelecimentos sédo
responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das esplanadas abertas na parte ocupada
e na faixa contigua de 3 m.

3 — O mobiliario urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta instalada
em espaco publico deve cumprir os seguintes requisitos:

a) Ser colocado exclusivamente na area comunicada ou licenciada de ocupacdo da
esplanada;

b) Ser préprio para uso no exterior e em materiais € cores que garantam a
uniformidade da ocupacao que se enquadrem no ambiente e estética do local em que se situa
o estabelecimento;

¢) Os guarda-s6is devem ser instalados exclusivamente durante o periodo de
funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta a seguranca dos utentes;

d) Os aquecedores verticais devem ser préprios para uso no exterior e respeitarem as
condi¢des de seguranga;

4 - Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos de passageiros
ndo é permitida a instalacdo de esplanada aberta numa zona de 5m para cada lado da

paragem.

Artigo 38.°
Condicoes de instalacao de estrados

1 - E permitida a instalagdo de estrados como apoio a uma esplanada, quando o
desnivel do pavimento ocupado pela esplanada for superior a 3% de inclinagdo, bem como
para colmatar irregularidades do pavimento.

2 - Os estrados instalados em espago publico devem ainda respeitar as seguintes
condigdes:

a) Ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em médulos de madeira;

b) Garantir a acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida, nos termos do
Decreto-Lei n.? 163/2006, de 8 de agosto;

c) Nao exceder a cota maxima da soleira da porta do estabelecimento respetivo ou
0,25 m de altura face ao pavimento.

d) Salvaguardar as condi¢des de seguranca da circulagdo pedonal.

Artigo 39.°
Condicoes de instalacao de guarda-ventos
1 - O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente durante o horario de
funcionamento do respetivo estabelecimento.
2 - Os guarda-ventos instalados em espaco publico devem ainda respeitar as seguintes
condigdes:
a) Ser colocados junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da

fachada salvo em situagdes devidamente justificadas e que ndo cologuem em causa as regras



referidas nas alineas seguintes, nem os critérios previstos nos Capitulos Il e IV do presente
regulamento;

b) Ndo ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a seguranga,
salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura existentes;

c) N&o exceder 2 m de altura contados a partir do solo;

d) Sem exceder 3,50 m de avanco, nunca podendo exceder o avango da esplanada
junto da qual esta instalado;

e) Garantir no minimo 0,05 m de distancia do seu plano inferior ao pavimento, desde
gue nao tenha ressaltos superiores a 0,02 m;

f) Quando em vidro, ser inquebraveis, lisos e transparentes, ndo excedendo as
seguintes dimensdes:

i. Altura: 1,35 m;

ii. Largura: 1 m;

g) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder 0,60 m contados
a partir do solo.

3 - Na instalacdo de um guarda-vento deve ainda respeitar-se uma distancia igual ou
superior a:

a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras e acessos;

b) 2 m entre o guarda-vento e outro mobiliario urbano.

Artigo 40.°
Condicoes de instalagao de vitrinas
As vitrinas instaladas em espaco publico devem respeitar as seguintes condigoes:
a) N&o se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e
janelas ou a outros elementos com interesse arquiteténico e decorativo;
b) Ser colocadas a uma altura da vitrina igual ou superior a 1,40 m em relacao ao solo;
¢) N&o exceder 0,08 m de balanco em relagédo ao plano da fachada do edificio;

d) Estar isentas de arestas vivas ou cortantes.

Artigo 41.°
Condicoes de instalacdo de expositores

1 — Os expositores apenas podem ser instalados em passeios com largura igual ou
superior a 2 m e durante o horario de funcionamento do respetivo estabelecimento.

2 — A instalacdao de expositores em espaco publico deve respeitar as seguintes
condicdes:

a) Ser contigua ao respetivo estabelecimento;

b) Deixar um espago igual ou superior a 1 m em toda a largura do v@o de porta, para
garantir o acesso livre e direto a entrada do estabelecimento;

¢) Na&o prejudicar o0 acesso aos edificios contiguos;

d) N&o exceder 1,50 m de altura a partir do solo;



e) Reservar uma altura minima de 0,40 m contados a partir do plano inferior do
expositor ao solo ou 0,80 m quando se trate de um expositor de produtos alimentares;

f) A totalidade dos expositores ndo pode exceder os 3 m lineares.

Artigo 42°
Condicoes de instalagao de arcas ou maquinas de gelados,
brinquedos mecéanicos ou equipamentos similares
A instalacdo de arcas ou maquinas de gelados, brinquedos mecanicos ou de
equipamentos similares deve respeitar as seguintes condi¢des:
a) Apenas podera ser instalado um equipamento de cada tipo, por estabelecimento;
b) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;

¢) Nao exceder 1m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio.

Artigo 43.°
Condicoes de instalagdao e manutencao de floreiras
1 - A floreira deve ser instalada junto ao respetivo estabelecimento, ndo excedendo 1 m
de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio.
2 - As plantas utilizadas nas floreiras nao podem ter espinhos ou bagas venenosas.
3 - O titular do estabelecimento a que a floreira pertenca deve proceder a sua limpeza,

rega e substituicdo das plantas, sempre que necessario.

Artigo 44.°
Condic¢oes de instalacdao e manutencao de contentores para residuos

1 - Os contentores para residuos em espago publico devem respeitar as seguintes
condigdes:

a) Servir exclusivamente para apoio ao estabelecimento;

b) N&o exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;

c) Ter um maximo de capacidade de 120 litros e possuir tampa.

2 - Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser imediatamente
limpo ou substituido.

3 - A instalagdo de um contentor para residuos no espaco publico ndo pode causar
qualquer perigo para a higiene e limpeza do espaco.

4 - O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de conservagéo,

nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e limpeza.

Artigo 45.°
Condicoes de instalacdo de quiosques
1 — A instalagcéo de quiosques deve respeitar as seguintes condi¢des:
a) Manter uma distancia nao inferior a 0,80 metros do lancil do passeio e de 2,25

metros do plano marginal das edificagoes;



b) Nao dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em geral, nem localizar-se no
passeio frente as respetivas entradas;

¢) Assegurar uma distancia superior a 1,5 metros de esplanadas, exceto se de apoio ao
mesmo, ou, de um modo geral, de outras ocupagdes ou obstaculos existentes na via publica.

2 — O comércio do ramo alimentar ou o exercicio da atividade de restauragao e bebidas
em quiosques € possivel, desde que se encontrem devidamente licenciados e cumpram os
requisitos previstos nas normas legais e regulamentares para o efeito.

3 — Nao é permitida a ocupacao do espacgo publico com caixotes e embalagens.

4 — Fora da area titulada ndo poderdo ser colocados quaisquer equipamentos ou
elementos de apoio a quiosques.

5 — S&o permitidas mensagens publicitarias em quiosques quando na sua concecao e
desenho originais tiverem sido previstos dispositivos ou painéis para este fim ou a solugéo
apresentada produza uma mais-valia do ponto de vista estético, sem prejuizo da aplicacdo do
disposto no capitulo seguinte.

6 - Quando os quiosques tiverem toldos, estes poderdo ostentar publicidade apenas na
respetiva sanefa, sem prejuizo da aplicagdo do disposto no capitulo seguinte.

Artigo 46.°
Condicoes de instalacao de cabines telefonicas e abrigos de transporte publico

1 — A instalagao de cabines telefénicas e abrigos de transporte publico deve respeitar
as seguintes condigdes:

a) Nao dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em geral, nem localizar-se no
passeio frente aos respetivos vaos, salvo em situagbes devidamente justificadas e que néo
cologuem em causa a regra referida na alinea seguinte, nem no Capitulo Ill do presente
regulamento;

b) Assegurar uma distancia superior a 1,5 metros de esplanadas ou, de um modo geral,
de outras ocupacoes ou obstaculos existentes na via publica.

2 — As cabines telefonicas deverdo respeitar uma distancia nao inferior a 0,80 metros

do lancil do passeio.

Artigo 47.°
Condicoes de instalacao e manutencao de esplanadas fechadas

1 — Sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes, a instalacdo e manutengéo de
esplanadas fechadas sé@o aplicadas as regras previstas no artigo 37.°.

2 — Os materiais a aplicar deverdo ser de boa qualidade, principalmente no que se
refere a perfis, vdos de abertura e de correr, pintura e termo lacagem, devendo a nivel do
sistema de cobertura salvaguardar o correto e necessario isolamento acustico na esplanada e
no piso confinante do edificio.

3 — A estrutura principal de suporte da esplanada deverd ser desmontavel, devendo

prever-se a sua aplicagdo com um sistema de facil remogdo, nomeadamente maodulos



amoviveis, devido a eventual necessidade de acesso as infraestruturas existentes no subsolo
por parte da Camara Municipal e dos operadores.

4 — E interdita a afixagdo de toldos ou sanefas nas esplanadas fechadas.

5 — Caso seja instalado aparelho de ar condicionado para conforto térmico da
esplanada fechada, o equipamento deve ser integrado no interior da mesma.

6 — A esplanada fechada deve possuir vaos que permitam a abertura no minimo em

50% da superficie das fachadas.

Artigo 48.°
Condicoes de instalacao e manutencao de alpendres ou palas

1 — Ainstalacao de alpendres ou palas deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Deixar livre um espago igual ou superior a 0,50m em relagdo ao limite externo do
passeio;

b) O limite inferior do alpendre ou pala deve observar uma distancia do solo igual ou
superior a 2,50m e o limite superior o nivel do teto do estabelecimento a que pertenca;

¢) A largura do alpendre ou pala ndo deve exceder mais de 0,20m das cantarias ou
molduras do respetivo vao;

d) A largura do alpendre ou pala ndo deve ser inferior & do vao ou respetiva cantaria ou
moldura, quando existam:

e) Nao exceder os limites laterais das instalagbes pertencentes ao respetivo
estabelecimento;

f) Nao poderda ser aplicado quando existam toldos nos restantes vaos do
estabelecimento;

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e
janelas e outros elementos com interesse arquiteténico ou decorativo;

h) A forma e a cor do alpendre ou pala deverdo ter em conta 0 ambiente e a estética do
local em que se situa o estabelecimento.

2 — O alpendre ou pala nao pode ser utilizado para pendurar ou afixar qualquer tipo de
objetos.

3 — O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservagao e

limpeza do alpendre.

Artigo 49.°
Condicoes de instalacido de bancas
1 - Nas bancas sé poderao ser exercidos 0s seguintes ramos de COmércio ou servigos:
a) Venda de jornais, revistas e lotaria;

C

)

b) Artesanato;
) Engraxadores;
)

d) Todos os ramos autorizados no dmbito da regulamentacdo da venda ambulante.

2 - A instalagéo de bancas deve respeitar as seguintes condicdes:



a) Manter uma distancia néo inferior a 0,80 metros do lancil do passeio e de 2,25
metros do plano marginal das edificagoes;

b) Nao dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em geral, nem localizar-se no
passeio frente as respetivas entradas;

c) Assegurar uma distancia superior a 1,5 metros de esplanadas ou, de um modo geral,

de outras ocupacgdes ou obstaculos existentes na via publica.

Artigo 50.°
Condicoes de instalacao de cavaletes ou tripés
A instalagéo de cavaletes ou tripés deve respeitar as seguintes condigbes:
a) Ocorrer exclusivamente durante o periodo de funcionamento do estabelecimento;
b

C

)
) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente, junto a sua entrada;
) Nao exceder 1,50 m de avancgo, contado a partir do plano da fachada do edificio;

)

d) Por cada estabelecimento apenas ¢é permitido um cavalete ou tripé publicitario.

Artigo 51.°
Condicoes de instalacao de pilaretes

1 — Os pilaretes a implantar em espaco publico devem respeitar as seguintes
condicdes:

a) Ter uma altura minima de 0,5m;

b) Possuir zonas refletoras.

2 — Apenas sera admitida a colocacao de pilaretes nos casos em que se considere
devidamente justificada a delimitagdo do espac¢o, nomeadamente, por motivos de seguranga de

pessoas e bens.

Artigo 52.°
Situacoes especiais
Em sede de procedimento de comunicagao prévia com prazo ou de licenciamento para
ocupagdo do espago publico, quando se verifiquem situagbes especiais, devidamente
fundamentadas, nomeadamente por razdes de interesse publico, podera a Camara Municipal

dispensar alguns dos requisitos previstos na presente sec¢ao.

CAPITULO IV
CRITERIOS APLICAVEIS A INSTALACAO DE SUPORTES PUBLICITARIOS
E DE AFIXACAO, INSCRICAO E DIFUSAO DE MENSAGENS PUBLICITARIAS

SECCAOQ |
DISPOSICOES GERAIS



Artigo 53.°
Principios gerais de inscricao e afixacao de publicidade

1 - Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identificagdo da atividade
exercida no imével ou daquele que a exerce, ndao é permitida afixagdo ou inscricdo de
mensagens publicitdrias em edificios ou monumentos de interesse histérico, cultural,
arquitetonico ou paisagistico, designadamente:

a) Iméveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente os de interesse
publico, nacional ou municipal, bem como os que sao considerados de interesse concelhio;

b) Imbveis contemplados com prémios de arquitetura;

c) Edificios a preservar ou elementos notaveis identificados em Plano Municipal de
Ordenamento do Territério.

2 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitdrias nao é permitida sempre que
possa causar danos irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios e que os
suportes utilizados prejudiquem o ambiente, afetem a estética da paisagem ou salubridade dos
lugares ou provoquem a obstrugao de perspetivas panoramicas ou, ainda, que causem danos a
terceiros, designadamente:

a) Inscrigdes e pinturas murais ou afins, efetuada em bens do dominio publico ou
privado que ndo sejam propriedade do autor da mensagem ou autorizadas pelo titular desses
direitos;

b) Faixas de pano, de plastico, papel ou outro material, com o propésito de efetuarem o
atravessamento de vias publicas;

c) Cartazes ou afins, afixados em local nao autorizado, através da colagem ou outros
meios semelhantes;

d) Suportes que excedam a frente do estabelecimento;

e) Em zonas visiveis a partir de estradas nacionais, fora dos aglomerados urbanos,
exceto nos casos previstos na lei;

f) Nos parques para contentores, nos contentores e outros equipamentos dos
ecopontos;

g) Quando prejudique 0 acesso e as vistas de imoveis contiguos;

h) Em arvores ou zonas verdes ou quando as afete;

i) Quando oculte quaisquer elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitetonica das fachadas;

j) Em qualquer bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores.

3 — Excetuam-se do disposto da alinea b) do numero anterior, as mensagens
publicitarias que anunciem eventos ocasionais, regulares ou nao, de natureza efémera, desde
que instaladas a, pelo menos, 4,5 metros de altura do pavimento da via e, ainda, desde que a
sua colocagao nao coloque em perigo a estabilidade dos respetivos suportes.

4 — Para salvaguarda da seguranca de pessoas e bens, ndo é, ainda, permitida a

inscricdo ou afixagdo de mensagens publicitérias:



a) Em suportes de sinalizacao, sinais de transito, semaforos, postes e candeeiros de
iluminacao publica e mobilidrio urbano publico;

b) Em ilhas para pedes;

¢) No interior de rotundas e separadores de transito automével;

d) Em taneis e viadutos;

e) Quando a respetiva disposicao, localizagédo, dimensdes, cores ou formatos possam
confundir-se com a sinalizagédo de transito rodoviario ou ferroviario;

f) Que afete a iluminagao publica;

g) Que prejudique a visibilidade de placas toponimicas, seméforos e sinais de transito;

h) Que afete a circulagdo de pedes, especialmente dos cidaddaos com mobilidade
reduzida;

i) Quando afete a circulagao de viaturas;

j) Que ponha em causa, de alguma forma, a seguranca de pessoas e bens.

5 — Independentemente do procedimento a que estdo sujeitas, a afixacdo de
mensagens publicitarias em iméveis situados em zonas de protegéo de imoveis classificados
ou em vias de classificacdo deverd respeitar 0 enquadramento paisagistico, a especificidade
arquitetdnica e a perspetiva de contemplagdo do bem, nos termos do previsto no n® 2 do art®
522 da Lei n?2 107/01, de 8 de setembro.

6 — Serd vedada a inscricao e afixagdo de mensagens publicitarias cujo conteudo viole
o Cadigo de Publicidade.

7 — Aos suportes publicitarios instalados em espaco publico sdo, ainda, aplicaveis as

limitacbes estabelecidas na Secgéo | do capitulo anterior.

Artigo 54.°
Outras proibicoes e restricoes
1 - Na totalidade da area do territério do Municipio de Borba é, ainda, expressamente
proibida a afixa¢do ou inscricdo de mensagens publicitarias em:
a) Imoveis onde funcionem servigos publicos;
b) Sedes de 6rgaos de soberania;
c) Edificios escolares;
d) Edificios destinados ao culto religioso e cemitérios;
e) Terrenos onde tenham sido encontrados, ou existam indicios de vestigios
arqueoldgicos de interesse e relevancia local ou nacional;
f) Numeros de policia
g) Abrigos para utentes de transportes publicos, salvo nos casos em que o contrario
resulte de contratos de concessao de exploracao ou deliberagdo camararia.
2 - Sem prejuizo do disposto em legislacdo especifica aplicavel, excetuam-se da
proibicdo prevista na alinea a), do ndmero anterior, as mensagens publicitarias que se

circunscrevam a identificagdo da atividade exercida no imdével ou daquele que a exerce,



sujeitas ao cumprimento dos critérios previstos no presente Regulamento em fungdo do

respetivo suporte e localizagao.

Artigo 55.°
Deveres dos titulares do direito de afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias

1 - Constituem deveres dos titulares do direito de afixagéo ou inscricdo de mensagens
publicitarias:

a) Nao proceder a adulteragdo dos elementos tal como foram aprovados, ou a
alteragOes da localizagao permitida;

b) N&o proceder a transmisséo do direito a outrem, salvo nos termos do artigo 30° do
presente Regulamento;

¢) Repor a situacdo existente no local tal como se encontrava antes da afixagéo ou
instalacdo, sempre que ocorra a caducidade do direito;

2 - Constituem deveres especificos dos titulares do direito de afixagdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias em espaco publico:

a) Cumprir as condicoes gerais e especificas a que a afixagdo e a inscricdo de
mensagens publicitarias estao sujeitas;

b) Conservar o respetivo suporte em boas condicdes de conservagao e segurancga;

¢) Eliminar ou reparar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixagcdo ou
inscricdo da mensagem publicitaria.

3 - A responsabilidade civil emergente da afixagdo ou inscricio de mensagens
publicitarias em espaco publico cabera exclusivamente aos respetivos proprietarios e
utilizadores.

4 - Aplica-se aos bens classificados, os deveres estipulados em legislacdo especifica

aplicavel, no respeitante as intervengdes sobre os bens culturais.

SECCAO II
DISPOSICOES ESPECIFICAS

Artigo 56.°
Condic¢oes de afixacao ou de inscricao mensagens
publicitarias de natureza comercial em mobiliario urbano

1 - E permitida a afixagdo ou inscrichio de mensagens publicitarias em mobiliario
urbano.

2 - A afixagéo ou inscrigdo de mensagens publicitarias numa esplanada deve limitar-se
ao nome comercial do estabelecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou
servigos comercializados no estabelecimento ou ao log6tipo da marca comercial, desde que
afixados ou inscritos nas mesas, nas costas das cadeiras, nas abas pendentes dos guarda-

sOis, e papeleiras com as dimensdes maximas de 0,20 m x 0,10 m por cada nome ou logétipo.



Artigo 57°
Condicoes de aplicacao de chapas, placas ou painéis

1 - A instalagé@o de chapas, placas ou painéis deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Apresentar cores, materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio;

b) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas das varandas.

2 — A instalagdo de chapas ndo deve fazer-se a uma distancia do solo inferior a 1m,
nem ultrapassar a altura dos vaos do rés-do-chao ou respetivas molduras.

3 — As chapas de proibicdo de afixagdo de andncios ndo deverdo ser colocadas,
proximo das que designam arruamentos, e as suas dimensdes ndo poderdo exceder 0,25m x
0,20m.

4 — O intervalo minimo entre as placas de anunciantes diferentes devera ser de 1,00 m,
exceto quando tal ndo seja fisica ou materialmente possivel.

5 — A altura total das placas e painéis ndo podera ultrapassar a linha inferior do beirado
nem alterar a forma e contornos do edificio.

6 — Nao serdo permitidos painéis cuja menor dimensao ultrapasse 1,50m.

7 — Poderao ser permitidos, excecionalmente, painéis com dimensdes distintas das
indicados no ndmero anterior, desde que nao afetem o ambiente e a estética dos locais

pretendidos e respetivos espacos envolventes.

Artigo 58.°
Condicoes de instalacdao de bandeirolas e pendées

1 — A instalagcédo de bandeirolas e penddes deve respeitar as seguintes condicdes:

a) Deixar livre um espago igual ou superior a 0,50 m em relagéo ao limite externo do
passeio, exceto quando devidamente justificado;

b) Nao terem dimensoées superiores a 0,80 m de largura e 1,20 m de altura;

¢) Devera ser prevista uma distancia segura que impega o batimento, ocasionado pela
sua oscilagdo, em qualquer edificacao ou mobiliario urbano;

d) Nao podem distar menos de 2,50 m do solo;

e) Quando afixadas ao longo das vias a distancia entre si deve ser igual ou superior a
20m.

2 - As bandeirolas e penddes ndao podem ser afixadas no centro histérico de Borba,

delimitado no Plano Diretor Municipal.

Artigo 59.°
Condicoes de aplicacao de letras soltas ou simbolos
A aplicacao de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes condigdes:
a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;
b) Ter em atencéo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade estética dos

proprios edificios.



¢) Nao possuir quaisquer arestas vivas ou elementos cortantes, quando se encontrar a

menos de 2,50 m de altura relativamente ao solo.

Artigo 60.°
Condicoes de instalacdo de anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes

1 - A instalagdo de andncios luminosos, iluminados, eletrénicos e semelhantes deve
respeitar as seguintes condigdes:

a) As estruturas dos anudncios luminosos, iluminados, eletrénicos ou semelhantes
instalados nas fachadas de edificios ou em espago publico devem ficar, tanto quanto possivel,
encobertas e ser pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque;

b) No caso de anuncios iluminados, a distAncia minima ao solo da fonte de iluminagao
ndo pode ser inferior a 2,00m, exceto se 0 seu balango for igual ou inferior 2 0,15 m;

2 — Quando a os anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
consubstanciem também um outro tipo de suporte publicitario previsto no presente
regulamento, devera ser também salvaguardado o cumprimento das normas aplicaveis ao tipo

de suporte publicitéario em causa.

Artigo 61.°
Condicoes de instalacao de outdoors

1 - Os outdoors ndo poderao ultrapassar as seguintes dimensdées maximas:

a) 10m de largura;

b) 6m de altura, incluindo a estrutura de suporte.

2 — A distancia entre a moldura inferior do outdoor e o solo ndo podera ser inferior a
2,5m.

3 — S30 admitidas saliéncias nos outdoors nas seguintes condigoes:

a) Desde que as mesmas nao ultrapassem, na sua totalidade, 0,5m para o exterior da
area central e 1m2 de superficie;

b) Desde que ndo ultrapassem 0,5m de balango face ao seu plano;

c) Nao se verifique uma distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo inferior a
2,5m.

4 — A estrutura de suporte dos outdoors devera ser sempre metalica e na cor que
melhor se enquadre no ambiente e estética circundantes.

5 — No canto inferior direito dos outdoors serd colocada uma placa identificativa da
entidade requerente, mencionando o seu nome e contactos telefonicos.

6 — Nao é permitida a instalacdo de outdoors no centro histdrico de Borba, delimitado

no Plano Diretor Municipal.

Artigo 62.°
Condicoes de instalacao de mupis e totens

1 — Ainstalacao de mupis e totens deve respeitar as seguintes condicoes:



a) Nao poderdao ser afixados em edificios, nem em frente aos vdos dos mesmos;

b) Nao poderdo ocupar mais de dois metros lineares, mesmo quando agrupados;

¢) Conter uma placa identificativa da entidade requerente, mencionando o seu nome e
contactos telefonicos;

d) Salvaguardar uma largura minima de passeio de 2,40 m e uma distancia minima ao
lancil de 0,60 m.

2 — Os mupis nao poderao ter uma altura superior a 2,50 m,

3 — Os totens néo poderao ter uma altura superior a 20 m.

4 — Poderao ser permitidos, excecionalmente, mupis ou totens com dimensoes distintas
das indicadas nos numeros anteriores, desde que ndo afetem o ambiente e a estética dos
locais pretendidos e respetivos espagos envolventes.

5 — Nas zonas de prote¢do apenas poderd ser permitida a instalagdo de totens de

altura inferior a 2,50.

Artigo 63.°
Condicoes de instalacao de tabuletas

1 — As tabuletas devem apresentar cores, materiais e alinhamentos adequados a
estética do edificio.

2 — Ainstalacéo de tabuletas deve ainda respeitar as seguintes condi¢cdes:

a) As suas dimensfGes ndo deverdo exceder 0,50m x 0,50m, exceto quando
devidamente justificado;

b) Em cada edificio ndo podera ser afixada mais do que uma tabuleta, exceto se ai for
exercida mais do que uma atividade, caso em que o intervalo minimo entre tabuletas devera
ser de 3m, salvo se tal ndo for fisica ou materialmente possivel.

¢) Nao podem distar menos de 2,50 m do solo;

d) Nao pode ser excedido o balango de 0,70 m em relagdo ao plano marginal do
edificio.

e) Deixar livre um espago igual ou superior a 0,50m em relagdo ao limite externo do

passeio, exceto quando devidamente justificado.

Artigo 64.°
Condicgodes de instalagéo de faixas, lonas e telas

1 — Sem prejuizo do disposto no n.? 3 do artigo 53.9, a colocacéo de faixas nao podera
constituir perigo para a circulacao pedonal e rodoviéria, devendo a distancia entre a sua parte
inferior e o0 solo ser, no minimo, de 3 m.

2 — Ainstalacdo de telas ou lonas deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) Apresentar cores, materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio;

b) Estarem afixadas por forma a ndo oscilarem;

¢) Nao se poderao sobrepor a vaos, gradeamentos ou zonas vazadas das varandas;



Artigo 65.°
Condicoes de aplicacdo de cartazes, disticos colantes e outros semelhantes
1 — 86 poderao ser afixados cartazes, disticos colantes e outros suportes semelhantes
em locais do dominio publico ou privado quando tal seja expressamente autorizado pelos
respetivos titulares.
2 — N&o é permitida a instalagdo de cartazes, disticos colantes e outros semelhantes

nas zonas de protecgao.

Artigo 66°
Unidades Moveis Publicitarias
Sem prejuizo do disposto no artigo 71.%2 do Cddigo da Estrada, as unidades moéveis
publicitarias ndo poderdo, em caso algum, permanecer estacionadas no mesmo local publico

por periodo superior a 3 horas.

Artigo 67.°
Condicoes e restricoes de difusdo de mensagens publicitarias sonoras

1 - E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial
que possam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica, cujo
objetivo imediato seja atrair ou reter a ateng¢é@o do publico.

2 - A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial apenas pode
ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o seu horario de

funcionamento, de edificios de salde, cemitérios e locais de culto.

Artigo 68.°
Situacoes especiais
Em sede de procedimento de comunicagao prévia com prazo ou de licenciamento para
ocupagdo do espago publico, quando se verifiquem situagbes especiais, devidamente
fundamentadas, nomeadamente por razdes de interesse publico, podera a Camara Municipal

dispensar alguns dos requisitos previstos na presente secgao.

CAPITULO V
CRITERIOS ADICIONAIS

Artigo 69.°
Ambito
De acordo com o nos n.°s 5 e 6 do artigo 11.2 do Decreto-Lei n.? 48/2011, de 1 de abril,
e sem prejuizo das regras e critérios ja previstos nos Capitulos Ill e IV a ocupacao do espaco

publico e a inscricdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial deverao



obedecer aos critérios adicionais definidos pelas entidades com jurisdicdo sobre a area do

espaco publico a ocupar, previstos nos artigos seguintes.

Artigo 70.°
Critérios adicionais definidos pela Estradas de Portugal, S. A.

1 - A afixagcdo ou inscricdo de mensagens publicitarias na proximidade da rede de
estradas nacionais e regionais abrangidas pelo n.2 3 do artigo 1.2 da Lei n.? 97/88, de 17 de
agosto, devera obedecer aos seguintes critérios adicionais:

a) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que
constitui dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupagdo tempordria da zona da estrada para instalagdo ou manutengédo das
mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio licenciamento da Estradas de Portugal
S.A. (EP);

c) A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo interferir com as normais condi¢des
de visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos de sinalizagdo e seguranca;

d) A mensagem ou 0s seus suportes ndao deverdo constituir obstaculos rigidos em
locais que se encontrem na dire¢cdo expectavel de despiste de veiculos;

e) A mensagem ou oS seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de
iluminacao direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento;

f) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar as quatro
candelas por m2;

g) Nao deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de
sinalizacdo e seguranga da estrada;

h) A afixagédo ou inscricdo das mensagens publicitéarias ndo podera obstruir os 6rgaos
de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulacdo de pedes em seguranga, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, para tal, a zona de circulagcado pedonal, livre de qualquer mensagem ou
suporte publicitario, ndo devera ser inferior a 1,5 m.

2 - Toda a publicidade que néo caiba na definicdo do n.? 3 do artigo 1.2 da Lei n.?
97/88, de 17 de agosto (com a alteracdo do Decreto-Lei n.2 48/2011, de 1 de abril), continuara
a merecer a prévia autorizacdo da EP, nos termos do disposto do n.2 2 do artigo 2.2 da Lei

citada.)

Artigo 71.°
Citérios adicionais definidos pela Direcdo-Geral do Patriménio Cultural
1 - A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias, abrangidas pelo n.? 3 do artigo
1.2 da Lei n.2 97/88, de 17 de agosto, devera atender:
a) As caracteristicas do local onde se pretende instalar a publicidade e toldos, isto é, &
imagem arquiteténica do imével que serd seu suporte, a eventual proximidade de imoével

classificado e aos pontos de vista de interesse sobre e a partir do mesmo;



b) A tipologia urbana do local, especialmente nos casos de zonas histéricas.

2 — Assim, de acordo com disposto no numero anterior deverdo ser atendidas as
seguintes regras:

a) Localizagao da publicidade e toldos:

i) Nos iméveis classificados ndo é aceitavel a instalacdo de publicidade. Caso se trate
de iméveis com ocupagéao turistica ou outra que justifique instalagao de publicidade, devera o
respetivo projeto ser particularmente contido e cuidado;

ii) Nas zonas de protecéo e zonas especiais de protecao, a instalacdo de publicidade,
devera restringir-se ao espaco disponivel nos pisos térreos. Poderdo abrir-se excec¢des em
casos especificos, tais como unidades hoteleiras ou edificios de grande dimenséo, ocupados
por uma entidade Unica, nos quais ndo se corra o risco de colocacao de suportes publicitarios
de origem diversa nas fachadas e de ndo produzir obstrug¢ao visual do imével classificado. Nao
€ aceitavel instalacdo de publicidade na guarda de varandas nem sobreposta no todo ou em
parte a cantarias, cunhais, guarnecimento de vaos ou outros elementos que integrem a
composicao arquiteténica das fachadas.

b) Elementos e suportes publicitarios:

i) Tendo em vista o ordenamento publicitario e o controlo da poluicdo visual, deve
prescindir-se da inclusdo de referéncias a marcas comerciais em quaisquer estruturas
publicitarias ou toldos que, preferencialmente, se destinam a designar as respetivas entidades,
especificar servigos, indicar os seus contactos, etc.;

ilReclamos tipo bandeira - Deve evitar-se a utilizagdo deste tipo de reclamos, em
especial caixas acrilicas iluminadas ou outros, de forte impacto visual. Serdo de aceitar os
casos que constituam referéncias importantes de determinados servigos, tais como simbolos
de farmacias, correios ou multibancos;

iii) Placas gravadas de reduzida dimensdo - Em geral ndo se vé inconveniente na
colocagédo deste tipo de publicidade. O preenchimento abusivo de grande parte da area
disponivel entre vaos com multiplas placas deve ser evitado, sendo entédo preferivel a adogéao
de placa unica (multipla);

iv) Prismas e caixas acrilicas com iluminagao interior - S&0 sempre de evitar em zonas
historicas, por comprometerem a imagem global e as caracteristicas dos edificios. Apenas
serdo aceites em caso de manifesta compatibilizacdo com a expressdo das fachadas e
envolvente urbana (zonas modernas ou incaracteristicas). Deverao nestes casos, apresentar o
minimo de saliéncia relativamente aos planos de fachada;

v) Letras soltas e desenhos néon - Os reclamos constituidos por letras soltas, fixadas
diretamente as fachadas, sdo na maioria dos casos bem tolerados, sendo a sua integragao
mais facil, em zonas histéricas sensiveis da cidade, desde que atendidos os formatos, as
proporgdes e as cores. Se for o caso, a sua iluminagdo deve ser cuidada e discreta. Os titulos,
frases publicitarias, simbolos ou desenhos constituidos por tubos em néon serdo de aceitar
(como alternativa as caixas acrilicas), desde que a sua imagem e integracao no local, sejam

adequadas;



vi) Letras pintadas sobre vidro, ou vinil autocolante - Nao se vé em principio
inconveniente, desde que apresentem qualidade gréfica e se integrem corretamente nas
fachadas. Quando seja o caso de vinil autocolante de grande dimensao face a superficie de
vidro, devera atender-se ndo sé a qualidade de composigéo grafica, mas também a coloracéo
de fundo e sua relagdo com a montra e fachada;

vij) Palas de grande dimensao - As palas balangadas sobre passeios, acompanhando
em toda a sua extensdo os vaos de entrada dos espagos comerciais, ndo sdo em geral,
aceitaveis. A sua forma, dimensédo e frequentemente a sinalética que lhes estad associada,
tornam a sua presenga, dissonante, interferindo com a leitura das fachadas dos edificios, e
contribuindo para a degradagéao visual das areas em que se inserem;

viij) Vitrinas - Nao é recomendavel o preenchimento da area entre vdos com vitrinas,
por contribuirem normalmente para a descaracterizacdo do imével. Poderédo ser aceites nos
casos de obrigatoriedade legal, como por exemplo pregos de restaurantes ou estabelecimentos
hoteleiros;

ix) Reclamos de grandes dimensdes colocados sobre coberturas de edificios - Trata-se
de um sistema ja praticamente em desuso e com forte impacto negativo, considerando-se de
nao aceitar;

x) Painéis publicitarios de grande dimensdo em tapumes de obras - E indesejavel a
proliferacdo deste tipo de painéis em zonas sensiveis, mesmo quando de curta duragdo. S6
com cardacter excecional se podera autorizar a sua instalagcdo, quando nao desvalorizem a
envolvente;

xi) Telas publicitarias em edificios em obras ou devolutos e empenas de iméveis - Pela
imagem de forte impacto, sdo de evitar, com raras excegbes, de caracter temporario, nos casos
em que a concegao, a mensagem e a imagem apresentem um alto nivel de qualidade;

xii) Mupis - Sao de evitar em areas protegidas.

c¢) Toldos:

i) Deverao ser dimensionados a largura dos vaos disponiveis, apresentar cores claras e
utilizar lonas ou materiais com caracteristicas semelhantes, em alternativa aos materiais
rigidos;

i) Deverao ser rebativeis, de uma sé agua e sem sanefas laterais. Sé excecionalmente
se aceitardo toldos em forma de concha, por exemplo em vaos curvos;

iii) Nao é aceitavel a insergéao de referéncias a marcas comerciais;

iv) Titulos e textos publicitarios devem restringir-se ao espago da banda ou sanefa.

d) Esplanadas e mobiliario urbano:

i) As esplanadas a instalar em zonas protegidas dever&o ser dimensionadas de acordo
com as caracteristicas do espaco publico e objeto de tratamento cuidado no que se refere nao
s6 na escolha de mobiliario e publicidade mas também na instalagao de eventuais estrados;

ii) Os guarda-séis ou toldos devem ser brancos ou de tom claro e ndo devem conter

referéncias a marcas. O mobiliario ndo deve conter referéncias a marcas comerciais.



Artigo 72.°
Critérios adicionais definidos pela rede ferroviaria nacional

1 - A afixacdo ou inscricdo de qualquer mensagem publicitaria, abrangida pelo n.? 3 do
artigo 1.2 da Lei n.® 97/88, de 17 de agosto, dentro de espag¢o do dominio publico ferroviario,
carece de autorizagao formal por parte da Rede Ferroviaria Nacional, E.P.E. (REFER).

2 - De acordo com a alinea a) do n.? 1 do artigo 16.2 do Decreto-Lei n.2 276/2003, em
prédios confinantes ou vizinhos das linhas férreas ou ramais ou de outras instalagbes
ferroviarias € proibido utilizar elementos luminosos ou refletores que, pela sua cor, natureza ou
intensidade, possam prejudicar ou dificultar a observagdo da sinalizagdo ferroviaria ou da
propria via ou, ainda, assemelhar-se a esta de tal forma que possa produzir perigo para a
circulacao ferroviaria;

3 - Por questdes de seguranga das circulagdes e da infraestrutura ferroviaria (n.2 1 do
artigo 14.2 do Decreto-Lei n.2 276/2003) ndo podera ser efetuada a afixacdo de mensagens
publicitarias sem autorizacdo expressa da REFER (nomeadamente com altura superior a 1,8
metros), em zonas proximas da via-férrea (faixa minima de 10 metros, de acordo com o artigo
15.2 do Decreto-Lei n.? 276/2003);

4 - De acordo com o artigo 8.2 do Decreto-Lei n.? 568/99, a fim de assegurar a
manutengéo das condicoes de visibilidade minima junto as passagens de nivel, os proprietarios
ou possuidores dos terrenos ndo podem praticar quaisquer atos que prejudiquem a visibilidade

sem que a entidade gestora da infraestrutura ferroviaria dé parecer favoravel.

CAPITULO VI
FISCALIZAGAO, CONTRAORDENACOES E SANCOES

Artigo 73.°
Fiscalizacao
1 — Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, nomeadamente a
Autoridade de Seguranga Alimentar e Econdmica, nos termos do Decreto-Lei n® 48/2011, de 1
de abril, incumbe ao Presidente da Camara, auxiliado pelos servicos municipais competentes,
a fiscalizagdo do disposto no presente regulamento.
2 — Os servigos de fiscalizagdo, mediante eventual recurso as forcas de segurancga,

poderdo acionar medidas cautelares para impedir o desaparecimento de provas.

Artigo 74.°
Regime contraordenacional
1 — Para além das situages tipificadas na Lei n® 97/98, de 17 de agosto, na atual
redagdo, e no Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, constitui contraordenagao punivel com
coima de €350 a €2500, no caso de pessoa singular, e de €1000 a €7500, no caso de pessoa

coletiva:



a) A ocupagéo do espago publico para fins diferentes dos previstos no n? 2 do artigo 5°
do presente regulamento sem o necessario licenciamento;

b) A difusdo de publicidade sonora sem o respetivo licenciamento;

c) A violagdo de qualquer norma do presente regulamento, ndo punivel por outra
disposicao legal.

2 — A tentativa e a negligéncia sdo sempre puniveis.

3 — Sempre que se verifiquem violagbes ao disposto no Codigo da Publicidade,
aprovado pelo Decreto-Lei n® 330/90, de 23 de outubro, na atual redacédo, deve a Camara
Municipal comunicé-las ao Instituto do Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo
37° e para os efeitos do preceituado nos artigos 38° e 392 daquele diploma legal ou, em caso
de alteragdes, nos termos da legislagao subsequente.

4 — Compete ao Presidente da Camara ou ao vereador com competéncias delegadas
determinar a instauracdo e decidir sobre os processos contraordenacionais que, por lei, sejam
da sua competéncia.

5 — Sem prejuizo das disposigbes legais que determinem a reparticdo do produto das
coimas aplicadas por diversas entidades, o produto das coimas aplicadas reverte para o

Municipio de Borba.

Artigo 75.°
Responsabilidade

1 — Respondem pelo desrespeito as normas estabelecidas no presente regulamento os
proprietarios ou exploradores dos estabelecimentos, bem como os titulares das licengas de
afixacdo ou inscricdo de publicidade ou as empresas cujos produtos ou atividades sejam
publicitadas.

2 — Caso a publicidade nao tenha sido licenciada, respondem pelos ilicitos:

a) Os exploradores dos estabelecimentos onde as mensagens estejam afixadas;

b) No caso de publicidade inserida em dispositivos mencionados nos artigos 56.° a
66.2, ou ndo afixada em estabelecimentos, as entidades (pessoas singulares ou coletivas)
expressamente ai indicadas.

3 — Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e qualquer outra
entidade que exergam a atividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes publicitarios
utilizados ou os respetivos concessionarios, respondem também civil e solidariamente, nos
termos gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado da difusdo de mensagens

publicitarias ilicitas.



CAPITULO VI
MEDIDAS DE TUTELA DA LEGALIDADE

Artigo 76°
Remocéao do mobiliario urbano

1 — O Presidente da Camara podera ordenar a remogao do mobilidrio urbano sempre
que se verifique:

a) A ocupacado do espago publico sem mera comunicagao prévia, comunicagao prévia
com prazo ou licenciamento, conforme exigivel;

b) A ocupacao do espago publico em desconformidade com as normas constantes do
presente Regulamento;

¢) Nas situagées em que se verifique o desrespeito pelo disposto no artigo 33°.

2 — Para efeitos do disposto no numero anterior, o Presidente da Camara deverd
notificar o infrator, fixando-lhe o prazo méaximo de 10 dias Uteis, para proceder a remoc¢ao do
mobiliario urbano.

3 — A remocéao devera ser complementada com a necessaria limpeza do local, de modo
a repor as condigbes existentes a data da aquisicdo do direito ou anterior a ocupagcédo do
espaco publico.

4 — Em caso de desrespeito da imposi¢cao notificada, podera a Camara Municipal de
Borba proceder a respetiva remogao, a expensas do titular da licenga ou do infrator.

5 — As quantias relativas as despesas realizadas nos termos dos numeros anteriores,
incluindo quaisquer indemnizagbes ou sanc¢oes pecuniarias que o Municipio tenha de suportar
para o efeito, sdo de conta do infrator.

6 — Quando as quantias devidas nos termos do numero anterior ndo forem pagas
voluntariamente, no prazo de 30 dias a contar de notificacdo para o efeito, sdo cobradas
judicialmente em processo de execugéo fiscal, servindo de titulo executivo certiddo, passada
pelos servigos competentes, comprovativa das despesas efetuadas.

7 — O Presidente da Cémara, notificado o infrator, é igualmente competente para
ordenar o embargo ou demolicdo de obras quando contrariem o disposto no presente

regulamento.

Artigo 77.°
Remocao de suportes publicitarios
1 — O Presidente da Camara podera ordenar a remocdo dos suportes publicitarios
sempre que se verifique:
a) A inscrigao ou afixagdo de publicidade sem licenciamento prévio, se exigivel, ou em
desconformidade com as normas constantes do presente Regulamento;
b) A sua colocagao no espaco publico, nos casos em que é dispensado o licenciamento

da afixacdo ou da inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, sem que o



responsavel tenha procedido a mera comunicagéo prévia ou comunicagao prévia com prazo no
“Balcédo do empreendedor”;

¢) O desrespeito pelo disposto nos artigos 53° e 54.°.

2 — Para efeitos do disposto no numero anterior, o Presidente da Camara deverd
notificar o infrator, fixando-lhe o prazo maximo de 10 dias Uteis, para proceder a remocgao do
suporte publicitario.

3 — A remocéao devera ser complementada com a necessaria limpeza do local, de modo
a repor as condicdes existentes a data da emissdo da licenga ou anterior a ocupagéo do
espaco publico.

4 — Em caso de desrespeito da imposi¢cao notificada, podera a Camara Municipal de
Borba proceder a respetiva remocgédo e destruicdo, a expensas do titular da licenca ou do
infrator, seguindo-se o disposto nos nimeros 5 e 6 do artigo anterior.

5 — Quando a remogéao dos suportes publicitarios seja efetuada pela Camara Municipal,
nos termos do nimero anterior, a propriedade dos mesmos passara para o Municipio de Borba,

que deles podera dispor livremente.

Artigo 78.°
Remocao sem prévia notificacao
Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores e da eventual aplicacdo de coimas e
sancbes acessorias, a Camara Municipal de Borba podera, independentemente de prévia
notificacdo, proceder a remogao de mobiliario urbano e de suportes publicitarios sempre que se
tenha registado utilizagdo indevida e abusiva do espaco publico ou se verifique a existéncia de

perigo para a seguranca de pessoas e bens.

Artigo 79.°
Depésito

1 — Salvo nas situagbes referidas no n.? 5 do artigo 77.%, sempre que o Municipio
proceda a remocdo nos termos previstos nos artigos anteriores, devem os infratores ser
notificados para, no prazo de 10 dias, proceder ao levantamento do material no local indicado
para o efeito.

2 - Nao procedendo o interessado ao levantamento do material removido no prazo
previsto no artigo anterior, fica 0 mesmo sujeito a uma compensagao diaria de 5 euros por m2,
a titulo de depésito.

3 - Em caso de ndo cumprimento do prazo mencionado no n.? 1, deve o interessado
apresentar comprovativo do pagamento da compensagéao devida, para efeitos de levantamento
do material removido.

4 - Decorrido o prazo de 90 dias, a contar da data da notificagdo prevista no n.2 1, sem
que o interessado proceda ao levantamento do material removido, considera-se aquele perdido
a favor do Municipio, devendo a Camara Municipal deliberar expressamente a sua aceitagéo

apés a devida avaliagao patrimonial.



Artigo 80.°
Responsabilidade
O Municipio ndo se responsabiliza por eventuais danos, perda ou deterioragdo dos
bens, que possam advir da remocao coerciva ou seu depdsito, ndo havendo lugar ao

pagamento de qualquer indemnizacado ou compensacao.

CAPITULO VIII
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Artigo 81.°
Disposicoes complementares
Podem ser fixadas, no ambito de normas provisérias, medidas preventivas, planos
municipais de ordenamento do territério ou operacdes de loteamentos, disposigdes especificas

sobre publicidade complementares ao presente regulamento.

Artigo 82.°
Normas supletivas e casos omissos
1 — Em tudo o que ndo estiver disposto no presente regulamento, aplicar-se-ao as
disposi¢des constantes do Decreto-Lei n? 48/2011, de 1 de abril, e legislacdo conexa, bem
como as disposicdes da Lei n? 97/88, de 17 de agosto, do Decreto-Lei n? 105/98, de 24 de
abril, e demais legislagdo em vigor sobre as matérias objeto do presente regulamento.
2 — As duvidas suscitadas na aplicagdo das disposicdes contidas no presente

regulamento serdo resolvidas por deliberagdao da Camara Municipal.

Artigo 83.°
Disposicoes transitorias
As licengas referentes a ocupagdo do espago publico com mobiliario urbano ou
afixagdo, inscricéo e difusdo de mensagens publicitarias existentes a data da entrada em vigor
do presente Regulamento permanecem vélidas até ao termo do seu prazo, ndo podendo ser
objeto de renovacao.
Artigo 84.°
Revogacao
Com a entrada em vigor do presente Regulamento sdo revogados todas as disposicoes
de natureza regulamentar, aprovadas pelo Municipio de Borba em data anterior a entrada em
vigor do presente Regulamento e que com 0 mesmo estejam em contradicdo, nomeadamente
as constantes dos atuais Regulamento Municipal sobre Publicidade e Regulamento de

Ocupacao do Espaco Publico do Municipio de Borba.



Artigo 85.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia Gtil seguinte a data da sua publicagéo.



